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DAS ERSTE HALBJAHR IM
RUCKBLICK

Dr. Karsten Wildberger,
Vorstandsvorsitzender

Dr. Kai-Ulrich Deissner,
Finanzvorstand

»
Nach einem starken Weihnachtsgeschaft
haben wir im zweiten Quartal unsere Dynamik weiter gesteigert.
Unsere Halbjahresbilanz zeigt: Wir versprechen nicht nur, wir handeln.

In einem herausfordernden wirtschaftlichen Umfeld konnten wir unseren Umsatz
signifikant erhéhen. Dabei haben wir in fast allen Landern unsere Marktanteile
ausgebaut - sowohl online als auch offline. Und wir haben unsere Profitabilitat

deutlich gesteigert. Auch in unseren strategischen Wachstumsfeldern haben wir
kraftig zugelegt. Diese Erfolge sind das Ergebnis der konsequenten Umsetzung

unserer Zukunftswende, die den Kunden in den Mittelpunkt stellt.
«

»

Wir haben im zweiten Quartal sowohl in unserem Kerngeschaft als auch in unseren
Wachstumsfeldern eine erhéhte Dynamik bei Umsatz und EBIT verzeichnet:
Gleichzeitig festigt unsere starke Liquiditatslage unsere finanzielle Stabilitat.

Die Restrukturierungsmaf3nahmen zahlen sich aus,
wie sich an der im Quartalsvergleich verbesserten Kostenquote zeigt.
So arbeiten wir weiterhin Schritt fir Schritt daran, unsere auf dem Kapitalmarkt

vorgestellten Mittelfristziele zu erreichen.”
«
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CECONOMY wird grundsatzlich mit Leistungskennzahlen - ermittelt
entsprechend den Vorgaben der IFRS (International Financial Reporting
Standards) - gesteuert. Dartber hinaus finden folgende bedeutsamste
Leistungskennzahlen Anwendung: ein um Wahrungseffekte und
Portfolioveranderungen bereinigtes Gesamtumsatzwachstum und ein
um nicht regelmafig wiederkehrende Effekte, Portfolioverdanderungen
sowie um Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode einbezogenen
Unternehmen bereinigtes EBIT. Fir die prognoserelevanten Kennzah-

len erfolgt fir die Vorjahreswerte entsprechend eine Bereinigung.

Die nicht regelmafig wiederkehrenden Effekte beziehen sich im
Geschaftsjahr 2023/24 auf Sachverhalte insbesondere im Zusammen-
hang mit der Vereinfachung und Digitalisierung von Zentralstrukturen
und Prozessen sowie der Anderung von rechtlichen Rahmenbedingun-
gen. Ebenfalls unberiicksichtigt sind Bilanzierungseffekte aus der

Anwendung des IAS 29 im hyperinflationdren Land Turkei.

Im vorherigen Geschaftsjahr 2022/23 beinhalteten die nicht regelmafig
wiederkehrenden Effekte Ergebniseffekte aus Effizienzsteigerungen im
Zusammenhang mit (1) der Vereinfachung und Digitalisierung von
Zentralstrukturen und Prozessen, (2) der Straffung des Sortiments,
(3) der Starkung der Vertriebsmarken in Deutschland und (4) Bilanzie-
rungseffekten aus der Anwendung des IAS 29 im hyperinflationaren
Land Turkei.

Nahere Ausflihrungen zu den steuerungsrelevanten Leistungskenn-
zahlen befinden sich im CECONOMY-Geschéftsbericht 2022/23 auf den
Seiten 31 bis 35. Der ebenfalls enthaltene Prognosebericht fiir das
Geschaftsjahr 2023/24 ab Seite 63 enthalt weitere Angaben zur Berei-
nigung des EBIT um nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte im

laufenden Geschéaftsjahr.

Die Ermittlung des ausgewiesenen Steueraufwands erfolgt nach den
Vorschriften zur Zwischenberichterstattung unter Anwendung des
sogenannten integralen Ansatzes. Die in der vorliegenden
Quartalsmitteilung dargestellten Zahlen wurden kaufmannisch gerun-
det. Dies kann dazu flihren, dass sich einzelne Werte nicht zu

dargestellten Summen addieren lassen.
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FINANZDATEN AUF EINEN BLICK

Umsatz und Ergebnis

Mio. € Q2 2022/23 Q2 2023/24 Veranderung H12022/23 H12023/24 Verénderung
Umsatz 5.302 5.334 0,6% 12.368 12.318 -0,4%
davon IAS 29 (Hochinflation Tirkei) 32 45 39,3% 18 26 47,7%
Entwicklung wahrungs- und portfoliobereinigter Umsatz 6,4% 6,5% - 5,5% 4,8% -
Umsatzentwicklung flachenbereinigt 6,1% 51% - 5,2% 3,9% -
Bruttomarge 17,0% 17,6% 0,6%p. 17,0% 17,3% 0,3%p.
Bereinigte Bruttomarge 17,2% 17,8% 0,6%p. 17,2% 17,7% 0,5%p.
EBIT -106 44 - 115 263 >100%
Bereinigtes EBIT -21" 35 - 209" 253 21,2%
Bereinigte EBIT-Marge -0,4% 0,1% 0,5%p. 1,7% 2,1% 0,4%p.
Finanzergebnis -15 -26 -68,5% -40 -66 -65,1%
Steuerquote KA. k.A. KA. -8,5% -18,4% -9,9%p.
Anteile nicht beherrschender Gesellschafter am
Periodenergebnis 0 0 - 1 2 19,3%
Nettoergebnis -47 84 - 80 231 >100%
Unverwassertes Ergebnis je Aktie (in €) -0,10 0,17 0,27 0,16 0,48 0,31

Weitere operative Kennzahlen

Mio. € Q2 2022/23 Q22023/24  Verénderung H12022/23 H12023/24  Verénderung
Online-Umsatz 1.138 1.187 4,2% 2.938 2.989 1,8%
Services & Solutions-Umsatz 323 351 8,6% 717 742 3,6%
Ergebnisanteil aus operativen nach der Equity-Methode

einbezogenen Unternehmen -4 43 - -5 43 -
Free Cashflow - - - 4722 229 -51,5%
Investitionen laut Segmentbericht 134 221 64,9% 267 343 28,4%
Bilanz

Mio. € 31.03.2023 31.03.2024 Veranderung
Nettobetriebsvermdgen -670 -576 94
Nettoliquiditat (+)/Nettoverschuldung (-) -1.666 -1.711 -45

' Adjustierung um Portfolioveranderungen fiir Portugal
2 Anpassung infolge einer geanderten Darstellung von Effekten aus der Anwendung von IAS 29 ,Rechnungslegung in Hochinflationslandern”. Naheres zu den adjustierten
Vorjahreswerten, findet sich unter den Sonstigen Erlduterungen und dort unter den Erlduterungen zur Kapitalflussrechnung.
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KONZERNZWISCHENLAGEBERICHT

Strategie
Strategischer Rahmen: , Experience Electronics”

CECONOMY stellt die Kunden in den Mittelpunkt der Strategie und richtet sein Handeln konsequent auf deren BedUrfnisse
aus. Diese zentrale strategische Leitlinie ist auch im Purpose, dem Selbstverstandnis, des Unternehmens verankert:
We create Experience Electronics to enrich people’s life”. Mit dem Zielbild ,Experience Electronics” setzt CECONOMY
als europaischer Marktflihrer neue Mafstabe flir Kundenerfahrungen, das bewusste Entdecken und Erleben von Technik
und die Begleitung von Kunden im Alltag. Als Grundlage hierflir dienen vier strategische Saulen, die die Kundenerfah-
rung verbessern und so gleichzeitig die Kundenzufriedenheit und Kundenbindung erhéhen:

- Employee Experience: Die rund 50.000 Mitarbeitenden bieten tagtaglich personliche Beratung - Uber samtliche
Kanale hinweg - und sind wichtiges Differenzierungsmerkmal gegentber reinen Online-Handlern. Systematische
Weiterbildung, Verbesserung der Prozesslandschaft und Service-Kultur helfen dabei, die Service-Qualitat kontinuier-
lich zu verbessern.

- Shopping Experience: Differenzierende Einkaufserlebnisse starten mit personalisierter Ansprache, guter Information
und intuitiver Navigation von Kunden. CECONOMY verfolgt dazu einen ,Mobile-first”-Omnichannel-Ansatz, der
Kundenerlebnisse in der digitalen und stationaren Welt mdglichst nahtlos verbindet: Vom besseren Nutzungserleb-
nis in der App bis hin zu modernisierten Markten mit ,Experience Zones”, die es ermdglichen, Technik-Innovation
hautnah zu erleben. Aufterdem geht es um die Auswahl des richtigen Sortiments, das aus Kundensicht gedacht und
kuratiert wird. Eine leistungsstarke Logistik und schnelle, zuverlassige Lieferversprechen runden die Shopping
Experience der Kunden ab.

- Usage Experience: CECONOMY definiert in der Strategie neue Standards flir das Kundenerlebnis entlang des gesamten
Lebenszyklus. So startet ein typisches Kundenerlebnis zukinftig immer haufiger mit dem Trade-In eines Altprodukts
und wird durch kategoriespezifische Service-Angebote bereichert - zur Unterstitzung des Kaufs (zum Beispiel
Finanzierung), zur Absicherung (zum Beispiel Versicherungen) und zur bequemen Nutzung (zum Beispiel Reparatu-
ren oder Kaffeekapsel-Abo) entlang des Produktlebenszyklus. Daflir setzt CECONOMY auch verstarkt auf strategi-
sche Partnerschaften und bietet so Kunden die besten Leistungen, die am Markt verfligbar sind.

- Impact Experience: Nachhaltigkeit wird flir CECONOMY vom Hygienefaktor zu einem wesentlichen Differenzierungs-
merkmal, indem Kunden ein einfacher und holistischer Zugang zur Kreislaufwirtschaft eroffnet wird. Dies beinhaltet
Informations- und Beratungsleistungen, Trade-In-Angebote, Miet- und Leasingoptionen und den flachendeckenden
Ausbau des nachhaltigen Sortiments inklusive wiederaufbereiteter Produkte. Die Anstrengungen flr den Kunden
untermauert CECONOMY mit einer deutlich beschleunigten Dekarbonisierung der eigenen Geschaftstatigkeit sowie
sozialem und gesellschaftlichem Engagement.
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Geschaftsmodell: Omnichannel-Service-Plattform

CECONOMY betreibt eine Omnichannel-Service-Plattform mit einer Reichweite von rund 2 Mrd. Kundenkontakten im
Jahr. Die Plattform bietet Kunden und Partnern ein breites Spektrum an Mdaglichkeiten, mit Consumer Electronics in
Kontakt zu treten und hier von entsprechenden Services Gebrauch zu machen.

Omnichannel-Service-Plattform von CECONOMY

ca. 2 Mrd. jahrliche Kundenkontakte

=2 [ 1] .The Next
Lol @ @ Omnichannel Touchpoints %:]’ @ (Gt} Big Thing”
Markte Online App Direkt Contact Center Social Media

Services & Solutions Marketplace Eigenmarken Space-as-a-Service Retail Media

Omnichannel Supply Chain | Tech Stack | People | Sustainability

Der Handel mit Consumer Electronics und verwandten Produktkategorien bildet den Kern des Geschafts und wird um
margenstarkende Geschaftsmodelle erganzt - zum Teil setzt sich dieses aus Service-Angeboten in direkter Verbindung
zum Produktkauf, aber auch aus produktunabhangigen Services zusammen.

- Grundlage des Geschéfts ist das Retail-Core-Geschaft mit Consumer-Electronics-Produkten. Der Fokus liegt auf
einem gut kuratierten und zunehmend nachhaltigen Angebot. CECONOMY erweitert regelmafiig das Sortiment um
wachstumsstarke Kategorien wie Gaming, Gesundheit und E-Mobilitat.

- Das Services & Solutions-Geschéft bietet ein stéandig wachsendes Portfolio an Dienstleistungen wie Reparaturen
innerhalb einer kategoriespezifischen Architektur. Dies maximiert nicht nur den Kundennutzen, sondern ist auch ein
wichtiger Profitabilitatshebel. Auf der Grundlage jlingst aufgebauter Fahigkeiten zur Abrechnung und Verwaltung
werden neue und existierende Services vermehrt als Abo-Modell vertrieben.

— Der Marketplace bietet ein umfangreiches Produktangebot als Erganzung zum eigenen Einzelhandelsgeschaft.
Kunden konnen nahtlos auf das komplette Sortiment eines Herstellers, sowie erganzende Angebote von Drittpar-
teien, zugreifen. CECONOMY profitiert von Kommissionen, ohne selbst in ein Bestandsrisiko zu gehen.

- Das Eigenmarkengeschift bietet attraktive Preis-Leistungs-Alternativen der Marken Koenic, ISY, Peaq und ok. in den
wesentlichen Produktkategorien und erhoht so die Angebotsrelevanz bei Kunden. CECONOMY kann dabei Uber ver-
tiefte Wertschdpfung héhere Margen erzielen. Um das Potenzial voll auszuschdpfen, liegt der Fokus auf einer Opti-
mierung des Sortiments sowie einer noch besseren Integration des Angebots.

— Das Space-as-a-Service-Geschaft bietet Industriepartnern Zugriff auf stationare Flache, so dass diese von der
CECONOMY-Reichweite profitieren. Fiihrende Hersteller konnen hier ihre Marke und Produktinnovationen in Form
eines einzigartigen Einkaufserlebnisses prasentieren. CECONOMY steigert so den Wert der Flache, generiert wieder-
kehrende Zahlungsstrome und vertieft die Beziehung zur Industrie.

- Retail Media ermoglicht Herstellern und Werbetreibenden, die weitreichende Frequenz der digitalen Kanale von
CECONOMY fiir eigene Marketing-Aktivitaten zu nutzen. Fir Endkunden bedeutet dies durch relevantere Angebots-
kommunikation ein aufgewertetes Einkaufserlebnis, wahrend CECONOMY ein hochgradig skalierbares Geschaft
erschliefst und mit weiteren Produkten ausbauen wird.

Die Ziele der einzelnen Geschaftsmodelle fir das Geschaftsjahr 2025/26 sind klar definiert, und die Kapitalmarkte
werden in regelmafiigen Abstéanden lber den Fortschritt in voller Transparenz informiert.
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Ziele fiir das Geschéftsjahr 2025/26

Moderates Umsatzwachstum und 30% Online-Anteil

ca. 5,5%
Services & Solutions- 750 Mio. € ca. 5% Bis zu 20 ca. 45 Mio. €
Umsatz' (Anteil in % am Marketplace-GMV Eigenmarken-Anteil Lighthouse-Formate Retail Media-Umsatz
Gesamtumsatz)

>500 Mio. € EBIT Geschaftsjahr 2025/26

1 Operativer Services & Solutions-Umsatz, anteilig in % am Gesamtumsatz (exklusive beispielsweise Retail Media, Marketplace-Kommissionen und -Gebiihren, Lieferungen)
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Ausblick

Wir bewegen uns in einem herausfordernden Umfeld, das von hoher Volatilitdt gekennzeichnet ist. Anhaltend hohe
Inflationsraten und eine angespannte geopolitische Lage pragen die Verbraucherstimmung, die den Umsatz im
Bereich Consumer Electronics wesentlich beeinflusst. CECONOMY wird sich diesen Unsicherheiten weiterhin entge-
genstemmen, indem wir unser Handeln konsequent an den Bedirfnissen der Kunden, gemafR unserer Strategie,
ausrichten. So haben wir MaRnahmen ergriffen, um uns unter anspruchsvollen Bedingungen zu behaupten.

Flr das Geschaftsjahr 2023/24 erwarten wir einen leichten Anstieg des wahrungsbereinigten Gesamtumsatzes tber
alle Segmente hinweg. AuRerdem erwarten wir ein bereinigtes EBIT im Bereich von 290 bis 310 Mio. Euro. Zu dieser
Steigerung soll insbesondere das Segment West-/Slideuropa beitragen. Bislang erwarteten wir eine deutliche Verbes-
serung des bereinigten EBIT, die aus den Segmenten DACH und West-/Sludeuropa resultieren sollte. Flr das Segment
Osteuropa gehen wir aufgrund der herausfordernden Rahmenbedingungen fiir den Consumer-Electronics-Markt wei-
terhin von einer rucklaufigen Entwicklung aus.

Die Prognose erfolgt vor Portfolioveranderungen und ohne Bertcksichtigung von Ergebniseffekten aus nach der
Equity-Methode bewerteten Unternehmen. Ebenfalls unbertcksichtigt sind Bilanzierungseffekte aus der Anwendung
des IAS 29 im hyperinflationdren Land Turkei. Nicht enthalten sind unregelmafig wiederkehrende Sachverhalte ins-
besondere im Zusammenhang mit der Vereinfachung und Digitalisierung von Zentralstrukturen und Prozessen sowie
der Anderung von rechtlichen Rahmenbedingungen.
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Nachhaltigkeit

Als Europas flihrendes Handelsunternehmen im Bereich Consumer Electronics Ubernehmen wir eine grofe
Verantwortung flr Menschen, Umwelt und Gesellschaft. Nachhaltigkeit ist fiir uns nicht verhandelbar - sie ist ein
integraler Teil der Unternehmensidentitdt von CECONOMY und MediaMarktSaturn und zahlt zu den Grundpfeilern
unserer strategischen Entwicklung zu einer kundenfokussierten Omnichannelserviceplattform. Unsere Ansatzpunkte:
die umweltbewusste Gestaltung unserer eigenen Arbeitsweise, die Férderung unserer Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
in Sachen Nachhaltigkeit sowie die Unterstlitzung unserer Kundinnen und Kunden bei einem nachhaltigeren Lebens-
stil.

Unser Angebot

In den ersten beiden Quartalen des Geschaftsjahres 2023/24 konzentrierte sich CECONOMY weiter auf die Verbesse-
rung der nachhaltigen Customer Journey - online und stationar. Der Umsatzanteil der BetterWay-Produkte im
Sortiment stieg auf 13,7 Prozent im ersten Halbjahr 2023/24 (H1 2022/23: 10,6 Prozent).

Im ersten Halbjahr des Geschaftsjahres 2023/24 trieb CECONOMY die Kreislaufwirtschaft weiter voran. CECONOMY
verdreifachte die Menge an Trade-In Produkten im ersten Halbjahr des Geschaftsjahres 2023/24 im Vergleich zum
ersten Halbjahr des Geschaftsjahres 2022/23 und kaufte 217.370 gebrauchte Produkte von Kunden zurlck. Im
Hinblick auf das Angebot und den Verkauf von wiederaufbereiteten Produkten verfolgt CECONOMY das Ziel, den
Kunden wiederaufbereitete Produkte anzubieten und ihre Bezahlbarkeit zu steigern. In den ersten beiden Quartalen
stieg die Zahl der von Dritten aufgearbeiteten Produkte von 6.872 im ersten Halbjahr 2022/23 auf 26.187 im ersten
Halbjahr 2023/24 (+281 Prozent).

Anzahl von wiederaufbereiteten Produkten und Trade-Ins (in Tsd.):

7
Wiederaufbereitete Produkte

Trade-In Produkte
217

2022/23 [l 2023724

Die Abwicklung von 1,5 Millionen Reparaturen im ersten Halbjahr 2023/24 unterstreicht den Weg von CECONOMY zum
Pionier der Kreislaufwirtschaft im Handel weiter. Durch die Omnichannel-Infrastruktur kdnnen Kunden ihre defekten
Gerate zur Reparatur direkt in die Markte bringen oder einschicken.

CO>-Emissionen und Energiesparprogramme

CECONOMY Ubernimmt Verantwortung fir die Emissionen, die direkt oder indirekt durch die eigene Geschaftstatigkeit
oder entlang der Wertschopfungskette entstehen und strebt an, ein klimaneutrales Unternehmen zu werden.
CECONOMY hat sich klare kurz- und mittelfristige Ziele fiir die Reduktion von Treibhausgasemissionen gesetzt.

Zu den kurzfristigen Zielen gehéren eine Reduktion der CO>-Emissionen in Scope 1 und 2 um 58,8 Prozent bis 2033
im Vergleich zum Basisjahr 2019 sowie Ausgleichszahlungen, um das Netto-Null-Ziel bis 2024 zu erreichen. Darlber
hinaus strebt CECONOMY an, die CO2-Emissionen in den Bereichen Scope 3 fiir Eigenmarkenprodukte, Fremdmarken-
produkte sowie Transport- und Vertriebsaktivitaten bis 2033 um 32,5 Prozent zu reduzieren. Ein weiteres kurzfristiges
Ziel ist die Verpflichtung von 80 Prozent der Einzelhandelslieferanten, ihre eigenen Klimaziele bis 2028 in Ubereinstim-
mung mit dem Rahmen der Science Based Target Initiative festzulegen.

Im ersten Halbjahr des Geschaftsjahres 2023/24 hat CECONOMY bereits vorzeitig das flir 2030 gesetzte Ziel erreicht,
100 Prozent direkt bezogenen Griinstrom in den Filialen, Verwaltungsgebauden, zentralen Logistikzentren und Lagern
zu verwenden. Darlber hinaus ist CECONOMY in der Lage, in 36 Stadten eine emissionsfreie Lieferung anzubieten.

Das Energiesparprogramm von CECONOMY mit dem Namen "STUNEC" (Stop Unnecessary Energy Consumption)
wurde im ersten Halbjahr des Geschaftsjahres 2023/24 mit Mafsnahmen wie dem abendlichen Abschalten von
Aufdenwerbung fortgesetzt. Darliber hinaus fiihrt CECONOMY Modernisierungsmafinahmen in den Markten durch, um
den Energieverbrauch weiter zu senken. 90 Prozent der Markte sind inzwischen auf LED-Beleuchtung umgestellt.
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ESG-Ratings

CECONOMY arbeitet kontinuierlich an einer klaren und transparenten Kommunikation aller nachhaltigkeitsrelevanten
Themen. Infolgedessen konnte das Unternehmen seine ESG-Ratings im ersten Halbjahr des Geschéftsjahres 2023/24
steigern. CECONOMY verbesserte sein Carbon Disclosure Project (CDP) Rating von B- im Geschéftsjahr 2022/23 auf B,
was Uber dem Branchendurchschnitt des Einzelhandelssektors (B-) liegt. MSCI stufte CECONOMY im April 2024 in die
Kategorie AA ein. Auch das Sustainalytics ESG Risk Rating von CECONOMY verbesserte sich im ersten Halbjahr
2023/24 von 15,8 auf 14,7 und wurde als "Low ESG Risk" eingestuft.

Rating-Unternehmen 2022/23 Aktualisierung 2023/24
MSCI A April 2024 AA
CDP B- Februar 2024 B

Sustainalytics ESG Risk Rating 15,8 Marz 2024 14,7
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CECONOMY am Kapitalmarkt
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e CECONOMY  =——=SDAX -DAXsector Retail

Im ersten Halbjahr blieb die Stimmung an den Aktienmarkten gepragt von der Erwartung einer Zinssenkung sowohl
in Amerika als auch in Europa. Gemischte Wirtschaftsindikatoren trugen zur Volatilitat bei und fihrten zu einer Ver-
schiebung der Erwartungen bezlglich einer Zinsanderung. Das erste Quartal des Kalenderjahres war auch gepragt
von Euphorie iber die Potenziale der kinstlichen Intelligenz (KI). Dies flihrte zu neuen Hochstbewertungen vieler grofier
Technologieunternehmen. In Europa dufierte sich dieses Thema in einer starken Outperformance von grofien Mega-
Cap-Wachstumswerten. Die starke Konzentration, die auf US-Indizes zu beobachten war, spiegelte sich somit auch in
Europa im Eurostoxx50 wider. Wahrenddessen blieb der Einzelhandelssektor eher unbeliebt. Insbesondere kleine und
mittlere Unternehmen konnten in dieser Zeit in Bezug auf die Performance mit ihren gréfReren Wettbewerbern nicht
mithalten.

Die Kursentwicklung der CECONOMY-Aktie war ebenfalls tGber das Halbjahr volatil. Nachdem der Aktienkurs Anfang
November einen Tiefpunkt erreicht hatte, begann er bis Anfang Januar einen allgemeinen Aufwartstrend in Richtung
2,52 Euro. Nach einer Phase der Gewinnmitnahme ab Januar 2024 konsolidierte sich der Aktienkurs und erreichte
Mitte Marz 1,73 Euro, um das Quartalsende (letzter Handelstag 28. Méarz) bei 1,86 Euro zu schliefen.
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Ereignisse nach dem Quartalsstichtag

Am 4. April 2024 veroffentlichte die Ratingagentur Scope einen Rating Report, in dem das Rating der CECONOMY von
BBB- mit Blick auf eine positive Entwicklung der Profitabilitat sowie des Nettobetriebsvermdgens und des Verschul-
dungsgrades bestatigt wurde. Zudem wurde der Ausblick von ,negativ” auf ,stabil” angehoben. Als Grund fir die
Verbesserung des Ausblicks gibt die Ratingagentur die erfolgreiche Umsetzung von KostensenkungsmafRnahmen an,
die zu einer stabilen Profitabilitat im Geschaftsjahr 2022/23 beitrugen, sowie die Erwartung, dass sich diese
Mafinahmen auch in den kommenden Jahren positiv auswirken werden.

Am 18. April 2024 wurde flr die Tranche der syndizierten Kreditlinie Uber 353 Mio. € die zweite einjahrige Verlange-
rungsoption in Anspruch genommen, wodurch sich die Laufzeit bis Mai 2026 verlangert. Somit stehen Kreditlinien in
Hohe von insgesamt 1.060 Mio. € bis Mai 2026 zur Verfligung.

Am 13. Mai 2024 gab CECONOMY per Ad-hoc-Mitteilung eine Konkretisierung der Prognose flir das Geschaftsjahr
2023/24 bekannt. Die aktualisierte Formulierung ist im Abschnitt ,Ausblick” enthalten.
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Wirtschaftliche Rahmenbedingungen’

Im ersten Halbjahr 2023/24 blieben die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen durchwachsen und setzten die
Verbrauchermarkte weiter unter Druck. Das weltweite BIP-Wachstum lag 2023 mit +3,3 Prozent leicht unter dem
Niveau des Vorjahres. Flr das aktuelle Jahr wird mit einer geringeren Wachstumsrate von +2,6 Prozent gerechnet.

Die Weltmarkte bleiben auch im Geschaftsjahr 2023/24 weiterhin von geopolitischen Unsicherheiten gepragt, die sich
sowohl auf Rohstoffpreise als auch auf die geldpolitischen Entscheidungen der Zentralbanken auswirken. Trotz einer
allmahlich abflachenden Inflationsentwicklung befinden sich die allgemeinen Preisniveaus nach wie vor auf historisch
hohen Werten. Die Spannungen im Nahen Osten beeinflussen die Zinsentwicklungen mafigeblich. In den letzten zwei
Jahren wurden die Zinsen aufgrund der hohen Inflation erh6ht und beeintrachtigen weiterhin das Wirtschaftswachstum.
Die Zunahme internationaler Konflikte und Krisen stellt die Stabilitat der Weltwirtschaft vor erhebliche Herausforde-
rungen. Insbesondere birgt die potenzielle Eskalation im Nahen Osten ein akutes Risiko. Diese und andere Anspan-
nungen, wie zum Beispiel der fortschreitende Angriffskrieg Russlands gegen die Ukraine, gefahrden den internationa-
len Warenhandel, insbesondere zwischen Asien und Europa. Grof3e Frachtunternehmen meiden vermehrt die kirzere
Route Uber das Rote Meer und den Suezkanal, die fur etwa 10 Prozent des weltweiten Handels verantwortlich ist.
Diese Unsicherheiten flihren zu steigenden Rohstoffpreisen, insbesondere im Bereich fossiler Brennstoffe.

Die DACH-Region befindet sich bei einer leicht negativen BIP-Entwicklung im Jahr 2023 weiterhin in einer angespann-
ten wirtschaftlichen Lage. Flir 2024 wird lediglich ein geringer Anstieg des BIP erwartet. Zu den Griinden zahlen niedrige
Investitionen aufgrund restriktiver Geldpolitik, eine gedampfte Konsumstimmung und ein schwaches Exportgeschaft.
In Deutschland wird das BIP voraussichtlich auch im Jahr 2024 um -0,1 Prozent leicht zurlickgehen oder stagnieren.
Fir die Schweiz wird ein positives Wachstum von +0,8 Prozent erwartet, wahrend Ungarn mit einem Wachstum von
+1,8 Prozent rechnen kann. Osterreich hingegen wird voraussichtlich eine negative BIP-Entwicklung von -0,1 Prozent
verzeichnen.

Im Jahr 2023 zeigte sich in West- und Slideuropa eine wirtschaftliche Erholung in unseren umsatzstarksten Landern
Spanien und Italien. Die grundsatzlich positiven Erholungsaussichten fiir das Jahr 2024 werden jedoch durch die oben
genannten weltwirtschaftlichen Rahmenbedingungen getribt. Vor diesem Hintergrund wird fir 2024 aufgrund der
Abschwachung des privaten Konsums ein gedampftes BIP-Wachstum von +0,6 Prozent in Italien und +1,5 Prozent in
Spanien erwartet. Flir Belgien wird ein BIP-Wachstum von +1,3 Prozent und flr die Niederlande ein Wachstum von
+0,3 Prozent erwartet, das in etwa dem Niveau des Vorjahres entspricht.

In Osteuropa wird eine positive BIP-Entwicklung prognostiziert, die jedoch unter dem Wachstumsniveau des Vorjahres
liegen soll. Polen wird voraussichtlich nach einer stabilen Entwicklung im Vorjahr im Jahr 2024 ein positives BIP-
Wachstum von 2,5 Prozent verzeichnen. Die wirtschaftliche Lage der Tlrkei bleibt weiterhin von hyperinflationaren
Bedingungen, steigenden Zinsen und hoher Arbeitslosigkeit gepragt. Nach einem positiven Wirtschaftswachstum von
+4,5 Prozent im Jahr 2023 wird flir 2024 ein negatives BIP-Wachstum von -1,2 Prozent prognostiziert.

Branchenentwicklung im Consumer-Electronics-Fachhandel im ersten Halbjahr

Im ersten Halbjahr 2023/24 entwickelte sich der Umsatz des Consumer-Electronics-Fachhandels trotz des herausfor-
dernden wirtschaftlichen Umfelds leicht positiv. Wahrend die stationdaren Umsatze stabil blieben, zeigte der Online-
Sektor einen deutlichen Anstieg. Insbesondere Kleingerate und der Telekommunikationssektor verzeichneten Wachstum,
wahrend Produkte aus den Bereichen IT und Unterhaltungselektronik im Vergleich zum Vorjahr den gréfiten Umsatz-
rickgang aufwiesen. Generell verlief die Entwicklung der Umsatze besonders positiv flir energieeffiziente und
nachhaltige Produkte.

DACH

Im ersten Halbjahr 2023/24 verzeichnete der deutsche Consumer-Electronics-Fachhandel einen ricklaufigen Umsatz-
trend. Von den umsatzstarken Produktkategorien erwiesen sich vor allem die Bereiche Telekommunikation und
Elektro-Kleingerate als Wachstumsfaktoren. Der Online-Handel fungierte erneut als Umsatzstitze fir das laufende
Geschaftsjahr, wahrend die Ausgaben im stationaren Bereich riicklaufig waren. Sowohl die Schweiz, Osterreich als
auch Ungarn zeigten im ersten Halbjahr wie im vorherigen Geschéaftsjahr eine rucklaufige Entwicklung.

' Die in diesem Kapitel genannten Zahlen zur BIP-Entwicklung beziehen sich jeweils auf die Kalenderjahre 2023 und 2024. Dementsprechend handelt es sich bei den 2024er-
Werten um Prognosen. Die qualitativen Aussagen im Text beziehen sich hingegen, soweit nicht anders angegeben, auf den Berichtszeitraum. Als Quellen fiir die Angaben in
diesem Text wurden aktuelle Verdffentlichungen von Feri (Country Dossier - Economic Forecast; Feri Prognose Update - April 2024: Lage und Perspektiven der Weltwirt-
schaft) und dem Marktforschungsinstitut GfK herangezogen.
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WEST-/SUDEUROPA

Die Umsatze des spanischen Consumer-Electronics-Fachhandels lagen im ersten Halbjahr des Geschéaftsjahres
2023/24 liber dem Vorjahresniveau. Gestltzt wurde diese Entwicklung durch eine starke Nachfrage nach TV-Geraten,
ausgeldst durch die Abschaltung eines Sendesignals. Italien verzeichnete nach einer negativen Entwicklung im Vorjahr
auch im ersten Halbjahr des aktuellen Geschéftsjahres einen Umsatzriickgang auf ahnlichem Niveau. Im niederlandi-
schen Markt wies der Onlinebereich im ersten Halbjahr des Geschaftsjahres 2023/24 eine positive Umsatzentwicklung
auf. Allerdings ergab sich aufgrund einer negativen Umsatzentwicklung im stationaren Geschaft hier eine leicht riick-
|aufige Gesamtmarktentwicklung. Der belgische Markt weist im aktuellen Geschaftsjahr 2023/24 ein positives
Wachstum auf nach einer rtucklaufigen Entwicklung im abgelaufenen Geschaftsjahr.

OSTEUROPA
Die Turkei konnte das dynamische Wachstum des Vorjahres inflationsbedingt weiter fortsetzen. Auch der polnische
Markt entwickelte sich im aktuellen Geschaftsjahr weiterhin positiv.
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Ergebnisse im Detail

Ertragslage’

Wahrungs-und  Flachenbereinigter

Wechselkurs- portfolio- Umsatz

Quartal Umsatz (Mio. €) Veranderung effekte  bereinigter Umsatz (lokale Wahrung)
Q2 2022/23 Q2 2023/24 Q22023/24 Q2 2023/24 Q2 2023/24 Q22023/24
Gesamt 5.302 5.334 0,6% -3,5% 6,5% 5,1%
DACH 2.8852 2.839 -1,6% 0,2% -1,8% -1,8%
West-/Sludeuropa 1.630 1.681 3,1% 0,0% 4,9% 2,2%
Osteuropa 678 810 19,5% -40,8% 59,4% 54,6%
Sonstige 1102 4 -96,4% -0,4% -4,8% -

2 Riickwirkende Anpassung aufgrund gednderter Segmentzusammensetzung; Effekte auf DACH und Sonstige, siehe tabellarische Ubersicht in den "Ergénzenden
Erlduterungen zur Segmentberichterstattung" im Anhang

Wahrungs- und
portfolio-

Flachenbereinigter

Wechselkurs- Umsatz

Halbjahr Umsatz (Mio. €) Verdnderung effekte  bereinigter Umsatz  (lokale Wéhrung)
H12022/23 H12023/24 H12023/24 H12023/24 H12023/24 H12023/24
Gesamt 12.368 12.318 -0,4% -2,5% 4,8% 3,9%
DACH 6.820? 6.677 -2,1% 0,3% -2,4% -2,2%
West-/Stideuropa 3.865 3.927 1,6% 0,0% 3,5% 1,6%
Osteuropa 1.420 1.705 20,1% -34,5% 54,3% 50,0%
Sonstige 2632 9 -96,7% -0,3% 2,7% -

2 Riickwirkende Anpassung aufgrund gednderter Segmentzusammensetzung; Effekte auf DACH und Sonstige, siehe tabellarische Ubersicht in den "Erganzenden
Erlauterungen zur Segmentberichterstattung" im Anhang

GESAMTUMSATZ TROTZ PORTFOLIOVERANDERUNGEN AUF VORJAHRESNIVEAU

Im ersten Halbjahr 2023/24 erzielte CECONOMY einen Konzernumsatz von 12,3 Mrd. €, ein Riickgang von 0,4 Prozent
im Vergleich zum Vorjahr. Dies ist mafdgeblich durch den Abgang der schwedischen und portugiesischen Landesge-
sellschaft sowie durch Wechselkurseffekte bestimmt. Wahrungs- und portfoliobereinigt lag der Umsatz um 4,8 Pro-
zent Uber dem Vorjahresniveau. Flachenbereinigt verzeichnete der Konzernumsatz einen Anstieg um 3,9 Prozent.

Im zweiten Quartal 2023/24 stieg der Konzernumsatz um 0,6 Prozent und erreichte insgesamt 5,3 Mrd. €. Hierin ent-
halten sind Effekte aus der Anwendung des IAS 29 (Hyperinflation Turkei) in Hohe von 45 Mio. € (Q2 2022/23: 32 Mio. €).
Bereinigt um diesen Effekt und um Wahrungseffekte sowie Portfolioveranderungen wuchs der Umsatz um 6,5 Prozent.
Flachenbereinigt verzeichnete der Konzernumsatz einen Anstieg von 5,1 Prozent gegenlber der Vorjahresvergleichs-
periode. Das zweite Quartal setzte die wahrungs- und portfoliobereinigte Umsatzentwicklung des ersten Quartals
weitgehend fort. In allen Regionen konnte dabei eine Trendverbesserung erreicht werden. Sowohl stationar als auch
online konnte CECONOMY portfoliobereinigt den Umsatz steigern.

UMSATZERLAUTERUNG SEGMENT DACH
Das Segment DACH verzeichnete im ersten Halbjahr 2023/24 einen Umsatz von 6,7 Mrd. €, was einem Rlckgang von
2,1 Prozent entsprach. Bereinigt um Wahrungseffekte und Portfolioveranderungen lag der Umsatz um 2,4 Prozent
unter dem Vergleichswert des Vorjahres.

Im zweiten Quartal 2023/24 ging der Umsatz im Segment DACH um 1,6 Prozent zurlick und lag insgesamt bei
2,8 Mrd. €. Wahrungs- und portfoliobereinigt ergab sich ein Rickgang um 1,8 Prozent. Dabei waren die Lander
Deutschland, Schweiz und Ungarn riicklaufig, wahrend Osterreich einen Umsatzanstieg verzeichnen konnte. Hier
wirkte inshesondere ein Anstieg im Online-Umsatz, aber auch das stationare Geschaft konnte zulegen. In Deutschland
musste CECONOMY Umsatzeinbufien hinnehmen, allerdings konnten in einem schwierigen Marktumfeld Marktanteile
gewonnen werden. In der Schweiz und in Ungarn lief? das wettbewerbsintensive Umfeld ebenfalls kein Umsatzwachs-
tum zu.

' Geanderte Segmentzusammensetzung, siehe hierzu die Angaben unter ,Erganzende Erlauterungen zur Segmentberichterstattung” im Anhang.
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UMSATZERLAUTERUNG SEGMENT WEST-/SUDEUROPA

Das Segment West-/Sldeuropa wies im ersten Halbjahr 2023/24 einen Umsatz von 3,9 Mrd. € aus, was einem
Anstieg von 1,6 Prozententspricht. Im Vorjahr war noch der Umsatz der portugiesischen Landesgesellschaft enthalten.
Wahrungs- und portfoliobereinigt ergab sich ein Umsatzwachstum von 3,5 Prozent.

Im zweiten Quartal 2023/24 stieg der Umsatz des Segments West-/Slideuropa um 3,1 Prozent gegeniber dem
Vorjahreszeitraum auf 1,7 Mrd. €. Wahrungs- und portfoliobereinigt betrug der Anstieg 4,9 Prozent. Mit Ausnahme von
Italien trugen alle Lander zum Umsatzwachstum bei. In Italien wirkt weiterhin das schwierige makrodkonomische
Umfeld umsatzhemmend. In einem schrumpfenden Markt konnten jedoch erneut Marktanteile gewonnen werden. Die
Niederlande konnte insbesondere online stark zulegen. Mitte Marz ist der Marketplace auch in den Niederlanden
erfolgreich gestartet. In Spanien hielt das Umsatzwachstum an. Zusatzlich fuhrte die Anklndigung der Abschaltung
des analogen Fernsehens zu signifikant hoheren Umsatzen im TV-Segment.

UMSATZERLAUTERUNG SEGMENT OSTEUROPA

Im ersten Halbjahr 2023/24 stieg der Umsatz im Segment Osteuropa um 20,1 Prozent auf 1,7 Mrd. €. Die starke
Abwertung der turkischen Lira belastete weiterhin den Berichtszeitraum. Der Effekt aus der Anwendung des IAS 29
(Hyperinflation Tlrkei) betragtim ersten Halbjahr 2023/24 26 Mio. € (H1 2022/23: 18 Mio. €). Bereinigt um Wahrungs-
und Portfolioveranderungen lag der Umsatz mit 54,3 Prozent deutlich Gber dem Vergleichswert des Vorjahres. Dabei
resultierte das Umsatzwachstum sowohl aus Preis- als auch aus Volumensteigerungen.

Im zweiten Quartal 2023/24 verzeichnete das Segment Osteuropa einen Umsatzanstieg von 19,5 Prozent auf rund
0,8 Mrd. €. Hierin enthalten sind Effekte aus der Anwendung des IAS 29 (Hyperinflation Turkei) in Hohe von 45 Mio. €
(Q2 2022/23: 32 Mio. €). Bereinigt um diesen Effekt und um Wahrungseffekte sowie Portfolioveranderungen stieg der
Umsatz um 59,4 Prozent. Zu diesem Anstieg trug jedoch nur die anhaltend positive Entwicklung in der Turkei bei, die
sowohl stationar als auch online zu beobachten war. Der Umsatz in Polen blieb bei einer hohen Wettbewerbsintensitat
durch ein schwaches stationares Geschaft hinter dem Vorjahreswert zurtick. Im Onlineumsatz konnte Polen, auch
bedingt durch den Launch des neuen Webshops, Zuwachse verzeichnen.

UMSATZERLAUTERUNG SEGMENT SONSTIGE

Im ersten Halbjahr 2023/24 sank der Umsatz im Segment Sonstige gegenliber dem Vorjahrszeitraum um 96,7 Prozent
auf 9 Mio. €. Dies ist im Wesentlichen auf den Abgang des schwedischen Geschafts zurlickzufihren. Im Segment Sons-
tige sind nunmehr nur noch die Umsatze von kleineren operativen Gesellschaften enthalten. Auf wahrungs- und port-
foliobereinigter Basis lag der Umsatz um 2,7 Prozent (iber dem Vorjahreswert.

Im zweiten Quartal 2023/24 ergab sich im Segment Sonstige ein Umsatzrickgang von 96,4 Prozent auf 4 Mio. €. Auch

hier ist der Abgang des schwedischen Geschafts mafigeblich fiir den Riickgang verantwortlich. Wahrungs- und port-
foliobereinigt sank der Umsatz um 4,8 Prozent.

Online- und Services & Solutions-Umsatz im Konzern

Mio. € Q2 2022/23 Q2 2023/24 Verdnderung H12022/23 H12023/24 Verénderung
Online-Umsatz 1.138 1.187 4,2% 2.938 2.989 1,8%
Services & Solutions-Umsatz 323 85jl 8,6% 717 742 3,6%

ONLINE-ANTEIL AM GESAMTUMSATZ GEGENUBER VORJAHR GESTIEGEN

Der Online-Umsatz stieg im ersten Halbjahr 2023/24 um 1,8 Prozent auf 3,0 Mrd. €. Inklusive Net Merchandise Value
(NMV) des Marketplace liegt der Online-Anteil am Gesamtumsatz bei 24,9 Prozent nach 24,0 Prozent im Vergleichs-
zeitraum.

Im zweiten Quartal 2023/24 konnte das Onlinegeschaft in allen Regionen zulegen und verzeichnete einen Anstieg um
4,2 Prozent auf einen Umsatz von 1,2 Mrd. €. Inklusive NMV des Marketplace liegt der Online-Anteil am Gesamtumsatz
bei 22,8 Prozent nach 21,8 Prozent im Vergleichszeitraum.

SERVICES & SOLUTIONS GESCHAFT WACHST WEITERHIN
Im ersten Halbjahr 2023/24 stieg der Umsatz im Bereich Services & Solutions um 3,6 Prozent auf 742 Mio. €.
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Im zweiten Quartal 2023/24 verzeichnete das Geschaft mit Services & Solutions einen Umsatzanstieg um 8,6 Prozent
auf rund 351 Mio. €. Insbesondere die Vermittlung von Garantieverlangerungen und Mobilfunkvertragen trugen zum
Umsatzwachstum bei.

Ergebnisentwicklung im Konzern

EBIT EBIT Verénderung Verénderung
Quartal wie berichtet wie berichtet zu Vorjahr Bereinigtes EBIT Bereinigtes EBIT zu Vorjahr
Mio. € Q2 2022/23 Q2 2023/24 Q2 2023/24 Q2 2022/23 Q2 2023/24 Q2 2023/24
Gesamt’ -106 44 151 -21 5 26
DACH -142 -3 10 12 -4 -4
West-/Sludeuropa -47 -17 30 -46° -17 28
Osteuropa 39 22 -17 33 19 -15
Sonstige -822 44 126 -72 9 16

" Inklusive Konsolidierung

2 Riickwirkende Anpassung aufgrund gednderter Segmentzusammensetzung; Effekte auf DACH, Sonstige und Konsolidierung, siehe tabellarische Ubersichtin den
"Erganzenden Erlauterungen zur Segmentberichterstattung" im Anhang

3 Adjustierung um Portfolioveranderungen flr Portugal im Segment West-/Siideuropa

Halbjahr ) ~EBIT ) .EBIT Veréinder}xng » » Veré‘nderyng
wie berichtet wie berichtet zu Vorjahr Bereinigtes EBIT Bereinigtes EBIT zu Vorjahr
Mio. € H12022/23 H12023/24 H12023/24 H12022/23 H12023/24 H12023/24
Gesamt' 115 263 148 209 253 44
DACH 146° 141 -6 1612 141 -20
West-/Sudeuropa -15 44 59 -133 44 57
Osteuropa 72 42 -30 70 64 -5
Sonstige -912 37 128 -102 5 15

" Inklusive Konsolidierung

2 Riickwirkende Anpassung aufgrund geanderter Segmentzusammensetzung; Effekte auf DACH, Sonstige und Konsolidierung, siehe tabellarische Ubersicht in den
"Erganzenden Erlauterungen zur Segmentberichterstattung" im Anhang

3 Adjustierung um Portfolioveranderungen flr Portugal im Segment West-/Stideuropa

BEREINIGTES KONZERN-EBIT IM ZWEITEN QUARTAL ERNEUT DEUTLICH UBER VORJAHR

Im ersten Halbjahr 2023/24 stieg das berichtete Konzern-EBIT um 148 Mio. € auf 263 Mio. € (H12022/23: 115 Mio. €).
Darin enthalten sind nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte in Ho6he von rund -29 Mio. € im Wesentlichen im Zusam-
menhang mit Bilanzierungseffekten aus der Anwendung des IAS 29 fir das hyperinflationare Land Turkei. Im Vorjahr
waren nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte in Hohe von rund -13 Mio. € im berichteten Konzern-EBIT enthalten.
Ergebniseffekte aus der nach der Equity-Methode bewerteten Unternehmen beliefen sich im Berichtszeitraum auf
rund 43 Mio. € (H1 2022/23: -5 Mio. €). Zudem sind Ergebniseffekte aus Portfolioveranderungen im Zusammenhang
mit der Veraufderung des schwedischen und portugiesischen Geschafts in Hohe von rund -4 Mio. € enthalten
(H1 2022/23: -76 Mio. €). Bereinigt um nicht regelmafdig wiederkehrende Effekte, Ergebniseffekte aus nach der
Equity-Methode bewerteten Unternehmen sowie Portfolioveranderungen stieg das Konzern-EBIT um 44 Mio. € auf
253 Mio. € (H1 2022/23: 209 Mio. €).

Im zweiten Quartal 2023/24 erhdhte sich das berichtete Konzern-EBIT um 151 Mio. € auf 44 Mio. € (Q2 2022/23:
-106 Mio. €). Darin enthalten sind nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte in Hhe von rund -1 Mio. €. Im Vorjahr
waren nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte in Hohe von rund -11 Mio. € im berichteten Konzern-EBIT enthalten.
Aufierdem enthalten sind Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode bewerteten Unternehmen in Hohe von rund
43 Mio. € (Q2 2022/23: -4 Mio. €). Zudem sind Ergebniseffekte aus Portfolioveranderungen im Zusammenhang mit
der Verauerung des schwedischen und portugiesischen Geschafts in Hohe von rund -4 Mio. € enthalten (Q2 2022/23:
-70 Mio. €). Bereinigt um nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte, Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode
bewerteten Unternehmen sowie Portfolioveranderungen ist das Konzern-EBIT um 26 Mio. € auf 5 Mio. € gestiegen
(Q2 2022/23: -21 Mio. €).

Zur Steigerung des bereinigten Ergebnisses trug insbesondere das Segment West-/Stideuropa bei. Auf Landerebene
zeigten sich in Spanien und in den Niederlanden die grofsten Ergebnisverbesserungen. Der Anstieg des bereinigten
Konzern-EBIT im zweiten Quartal 2023/24 reflektierte dabei die gute Umsatzentwicklung und die verbesserte Brutto-
marge. MaRgeblich war neben der Umsatz- und Produktmargenverbesserung insbesondere die gute Entwicklung in
unseren Wachstumsfeldern Services & Solutions, Marketplace, Retail Media und der hohere Umsatzanteil unserer Ei-
genmarkenprodukte.
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ERGEBNISERLAUTERUNG SEGMENT DACH

Im ersten Halbjahr 2023/24 lag das EBIT im Segment DACH bei 141 Mio. € und sank somit um 6 Mio. € im Vergleich
zum Vorjahr (H1 2022/23: 146 Mio. €). Hierin enthalten sind nicht regelméafig wiederkehrende Effekte in Hohe von
rund -1 Mio. € (H1 2022/23: -15 Mio. €). Bereinigt um diese Effekte ist das EBIT im Segment DACH um 20 Mio. € auf
141 Mio. € (H1 2022/23: 161 Mio. €) gesunken.

Im zweiten Quartal 2023/24 stieg das EBIT im Segment DACH um 10 Mio.€ auf -3 Mio. € (Q2 2022/23:
-14 Mio. €). Hierin enthalten sind nicht regelméafiig wiederkehrende Effekte von rund 0 Mio.€ (Q2 2022/23:
-14 Mio. €). Bereinigt um diese Effekte ist das EBIT im Segment DACH um 4 Mio. € auf -4 Mio. € (Q2 2022/23: 1 Mio. €)
gesunken. In Deutschland konnte die héhere Produktmarge den leichten Umsatzriickgang kompensieren. Auch Oster-
reich und Ungarn konnten ihren Ergebnisbeitrag des Vorjahresquartals in etwa stabil halten. In der Schweiz fihrten
die Umsatzeinbufien zu einem Riickgang des Ergebnisses.

ERGEBNISERLAUTERUNG SEGMENT WEST-/SUDEUROPA

Im ersten Halbjahr 2023/24 erreichte das Segment West-/Stdeuropa ein EBIT von 44 Mio. € und lag somit 59 Mio. €
Uber dem Niveau des Vorjahres (H1 2022/23: -15 Mio. €). Hierin enthalten sind nicht regelmafiig wiederkehrende
Effekte und Effekte aus Portfolioveranderungen in Héhe von rund 0 Mio. € (H1 2022/23: -1 Mio. €). Bereinigt um diese
Ergebniseffekte ist das EBIT um 57 Mio. € auf 44 Mio. € gestiegen (H1 2022/23: -13 Mio. €).

Im zweiten Quartal 2023/24 erhdhte sich das EBIT im Segment West-/Stideuropa um 30 Mio. € auf -17 Mio. €
(Q2 2022/23: -47 Mio. €). Hierin enthalten sind nicht regelmafig wiederkehrende Effekte und Effekte aus Portfoliover-
anderungen in Hohe von 0 Mio. € (Q2 2022/23: -2 Mio. €). Bereinigt um diese Ergebniseffekte lag das EBIT bei
-17 Mio. € und somit um 28 Mio. € Uber dem Niveau des Vorjahres (Q2 2022/23: -46 Mio. €). In Spanien fuhrten die
gute Umsatzentwicklung sowie eine Verbesserung der Bruttomarge zu einer deutlichen Erhdhung des Ergebnisses.
Die inflationsbedingt gestiegenen Personalkosten konnten durch geringere Marketingausgaben sowie weitere Koste-
neinsparungen Uberkompensiert werden. Auch in den Niederlanden flhrte der Umsatzanstieg bei einer verbesserten
Bruttomarge zu einem klaren Anstieg des Ergebnisses. Die absoluten Kosten erreichten das Niveau des Vorjahres,
wahrend die Kostenquote deutlich gesunken ist. In Italien konnten die negativen Auswirkungen der angespannten
Marktsituation auf unsere Umsatzentwicklung durch eine deutliche Verbesserung der Bruttomarge teilweise kompen-
siert werden.

ERGEBNISERLAUTERUNG SEGMENT OSTEUROPA

Das EBIT lag im ersten Halbjahr 2023/24 im Segment Osteuropa mit 42 Mio. € um 30 Mio. € deutlich unter dem Niveau
des Vorjahres (H1 2022/23: 72 Mio. €). Hierin sind nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte im Wesentlichen aus der
Anwendung des IAS 29 (Hyperinflation Tlrkei) in Hohe von rund -22 Mio. € enthalten (H1 2022/23: 3 Mio. €). Das
bereinigte EBIT im Segment Osteuropa sank um 5 Mio. € auf 64 Mio. € (H1 2022/23: 70 Mio. €).

Im zweiten Quartal 2023/24 fiel das EBIT im Segment Osteuropa um 17 Mio. € auf 22 Mio. € (Q2 2022/23:
39 Mio. €). Hierin sind nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte im Wesentlichen aus der Anwendung des IAS 29
(Hyperinflation Turkei) in Hohe von rund 4 Mio. € enthalten (Q2 2022/23: 6 Mio. €). Bereinigt um diese Effekte ist das
EBIT im Segment Osteuropa um 15 Mio. € auf 19 Mio. € gesunken (Q2 2022/23: 33 Mio. €). In der Turkei konnten
hohere Umsatze und eine verbesserte Bruttomarge die gestiegenen Personal- und Marketingaufwendungen nahezu
kompensieren. In Polen fihrte die schwachere Umsatzentwicklung bei stabilen operativen Kosten jedoch zu einem
deutlichen Rickgang des Ergebnisses.

ERGEBNISERLAUTERUNG SEGMENT SONSTIGE

Das Segment Sonstige umfasst insbesondere die Holdinggesellschaften, die Ergebniseffekte aus nach der Equity-
Methode bewerteten Unternehmen sowie die Aktivitaten kleinerer Gesellschaften. Das EBIT im ersten Halbjahr
2023/24 stieg gegenliber dem Vorjahreszeitraum um 128 Mio. € auf 37 Mio. € (H1 2022/23: -91 Mio. €). Hierin ent-
halten sind Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode bewerteten Unternehmen in Héhe von rund 43 Mio. € (H1
2022/23: -5 Mio. €) sowie Ergebniseffekte aus Portfolioveranderungen in Héhe von rund -4 Mio. € (H1 2022/23:
-75 Mio. €). Bereinigt um nicht regelméafiig wiederkehrende Effekte, Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode
bewerteten Unternehmen und Portfolioveranderungen ist das EBIT um 15 Mio. € auf 5 Mio. € gestiegen (H1 2022/23:
-10 Mio. €).

Im zweiten Quartal 2023/24 stieg das EBIT im Segment Sonstige gegentber dem Vorjahreszeitraum um 126 Mio. €
auf 44 Mio. € (Q2 2022/23: -82 Mio. €). Hierin enthalten sind Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode bewerte-
ten Unternehmen in H6he von rund 43 Mio. € (Q2 2022/23: -4 Mio. €) sowie Ergebniseffekte aus Portfolioveranderun-
gen in Hohe von rund -4 Mio. € (Q2 2022/23: -68 Mio. €). Bereinigt um nicht regelméafiig wiederkehrende Effekte,
Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode bewerteten Unternehmen und Portfolioveranderungen lag das EBIT mit
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9 Mio. € Uber dem Vorjahresniveau (Q2 2022/23: -7 Mio. €). Verantwortlich fir diesen Ergebnisanstieg ist im Wesent-
lichen die Optimierung der Ergebnisstruktur bei den Holdinggesellschaften.

EBIT-Bereinigungen im Konzern

Q2 2022/23
nicht regelmaRig wiederkehrend

Ergebniseffekte

aus nach der

Equity-Methode

Vereinfachung und einbezogenen

Digitalisierung von Starkung der Unternehmen
Zentralstrukturen Vertriebsmarken und Portfolio- Bereinigtes
Mio. € EBIT wie berichtet und Prozessen in Deutschland Sonstiges verdnderungen EBIT
Gesamt' -106 -6 -2 -4 -74 -21
DACH -142 -52 -2 -82 0 1
West-/Sludeuropa -47 0 0 0 -22 -46
Osteuropa 39 0 0 6 0 33
Sonstige -822 -12 0 -22 =72 -7

" Inklusive Konsolidierung

2 Riickwirkende Anpassung aufgrund gednderter Segmentzusammensetzung; Effekte auf DACH, Sonstige und Konsolidierung, siehe tabellarische Ubersichtin den
"Erganzenden Erlauterungen zur Segmentberichterstattung" im Anhang
2 Adjustierung um Portfolioveranderungen fiir Portugal im Segment West-/Stideuropa

Q22023/24
nicht regelmaRig wiederkehrend

Ergebniseffekte

aus nach der

Equity-Methode

Vereinfachung und einbezogenen

Digitalisierung von Unternehmen
Zentralstrukturen und Portfolio- Bereinigtes
Mio. € EBIT wie berichtet und Prozessen Sonstiges veranderungen EBIT
Gesamt’ 44 1 -1 40 5
DACH -3 5 -5 0 -4
West-/Stdeuropa -17 0 0 0 -17
Osteuropa 22 0 4 0 19
Sonstige 44 -4 0 40 9

" Inklusive Konsolidierung
H12022/23
nicht regelmaRlig wiederkehrend

Ergebniseffekte

aus nach der

Equity-Methode

Vereinfachung und einbezogenen

Digitalisierung von Starkung der Unternehmen
Zentralstrukturen Vertriebsmarken und Portfolio- Bereinigtes
Mio. € EBIT wie berichtet und Prozessen in Deutschland Sonstiges verdnderungen EBIT
Gesamt' 115 -6 -2 -6 -81 209
DACH 1462 -52 -2 -82 0 161
West-/Stdeuropa -15 0 0 0 -13 -13
Osteuropa 72 0 0 3 0 70
Sonstige -912 -12 0 02 -79 -10

" Inklusive Konsalidierung

2 Riickwirkende Anpassung aufgrund gednderter Segmentzusammensetzung; Effekte auf DACH, Sonstige und Konsolidierung, siehe tabellarische Ubersicht in den
"Erganzenden Erlauterungen zur Segmentberichterstattung" im Anhang
3 Adjustierung um Portfolioveranderungen fiir Portugal im Segment West-/Stdeuropa
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H12023/24
nicht regelmaRig wiederkehrend

Ergebniseffekte

aus nach der

Equity-Methode

Vereinfachung und einbezogenen

Digitalisierung von Unternehmen
Zentralstrukturen und Portfolio- Bereinigtes
Mio. € EBIT wie berichtet und Prozessen Sonstiges verdnderungen EBIT
Gesamt' 263 -1 -28 39 253
DACH 141 5 -6 0 141
West-/Stideuropa 44 0 0 0 44
Osteuropa 42 -1 -21 0 64
Sonstige 37 -6 -1 39 5

" Inklusive Konsolidierung

EBITDA-Bereinigungen im Konzern

BEREINIGTES KONZERN-EBITDA IM ZWEITEN QUARTAL UNTER VORJAHR

Das Konzern-EBITDA stieg im ersten Halbjahr 2023/24 um 90 Mio. € auf 595 Mio. €(H1 2022/23: 505 Mio. €).
Bereinigt um nicht regelmafig wiederkehrende Effekte, Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode bewerteten
Unternehmen sowie Portfolioveranderungen stieg das Konzern-EBITDA um 55 Mio. € auf 577 Mio. € (H1 2022/23:
523 Mio. €).

Im zweiten Quartal 2023/24 stieg das Konzern-EBITDA um 92 Mio. € auf 211 Mio. € (Q2 2022/23: 119 Mio. €).
Bereinigt um nicht regelmafig wiederkehrende Effekte, Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode bewerteten
Unternehmen sowie Portfolioveranderungen stieg das Konzern-EBITDA um 33 Mio. € auf 168 Mio. € (Q2 2022/23:

135 Mio. €).

EBITDA EBITDA Verédnderung Bereinigtes Bereinigtes Verdnderung
Quartal wie berichtet wie berichtet zu Vorjahr EBITDA EBITDA zu Vorjahr
Mio. € Q2 2022/23 Q2 2023/24 Q2 2023/24 Q22022/23 Q22023/24 Q22023/24
Gesamt' 119 211 92 135 168 33
DACH 722 88 16 872 88 1
West-/Stdeuropa 7 34 28 73 34 27
Osteuropa 55 38 -17 45 30 -16
Sonstige -122 53 65 -2 18 19

" Inklusive Konsolidierung

2 Riickwirkende Anpassung aufgrund geanderter Segmentzusammensetzung; Effekte auf DACH, Sonstige und Konsolidierung, siehe tabellarische Ubersicht in den
"Erganzenden Erlauterungen zur Segmentberichterstattung" im Anhang
3 Adjustierung um Portfolioveranderungen flr Portugal im Segment West-/Siideuropa

EBITDA EBITDA Verénderung Bereinigtes Bereinigtes Verénderung

wie berichtet wie berichtet zu Vorjahr EBITDA EBITDA zu Vorjahr
Mio. € H12022/23 H12023/24 H12023/24 H12022/23 H12023/24 H12023/24
Gesamt' 505 595 90 523 577 55
DACH 3247 323 -1 3382 323 -15
West-/Stdeuropa 92 148 56 913 148 57
Osteuropa 101 73 -29 93 87 -6
Sonstige -142 54 67 -12 21 22

" Inklusive Konsalidierung

2 Riickwirkende Anpassung aufgrund gednderter Segmentzusammensetzung; Effekte auf DACH, Sonstige und Konsolidierung, siehe tabellarische Ubersicht in den
"Erganzenden Erlauterungen zur Segmentberichterstattung" im Anhang
3 Adjustierung um Portfolioveranderungen flr Portugal im Segment West-/Siideuropa
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Finanz- und Vermogenslage

CASHFLOW

Mio. € H12022/23! H12023/24 Veranderung
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit 594 344 -250
Cashflow aus Investitionstatigkeit -86 -63 23
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit -275 -293 -18
Veranderung des Nettobetriebsvermdégens? 224 —105 -329
Free Cashflow 472 229 -243

" Anpassungen von Vorjahreswerten werden unter den Sonstigen Erlauterungen und dort unter den Erlauterungen zur Kapitalflussrechnung erlautert.
2 Ausweis Veranderung des Nettobetriebsvermdgens dargestellt aus den dazugehdrigen Bilanzpositionen, im Wesentlichen angepasst um Wahrungseffekte

Im ersten Halbjahr des Geschaftsjahres 2023/24 flihrte der Cashflow der betrieblichen Tatigkeit zu einem Mittelzu-
fluss von 344 Mio. € nach einem Mittelzufluss von 594 Mio. € im Vorjahr. Das EBITDA lag dabei mit 595 Mio. deutlich
oberhalb des Vorjahreswerts (H1 2022/23: 505 Mio. €). Haupttreiber der EBITDA-Verbesserung war neben dem héheren
operativen Ergebnis auch der positive Ergebniseffekt aus nach der Equity-Methode bewerteten Unternehmen mit
Umkehreffekt im sonstigen operativen Cashflow. Demgegeniber fihrte die Veranderung des Nettobetriebsvermdégens
im ersten Halbjahr des Geschaftsjahres 2023/24 zu einem Mittelabfluss, wahrend im Vergleichszeitraum des Vorjahres
ein Mittelzufluss generiert wurde. Im aktuellen Jahr belastete der geplante Vorratsaufbau die Veranderung des Netto-
betriebsvermdgens. Teilweise kompensierend wirkte der Aufbau der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
und ahnliche Anspriiche dank der guten Umsatzentwicklung und des hoheren Bestellniveaus. Der Mittelzufluss im
Vorjahresvergleichszeitraum wurde hingegen im Wesentlich aus einem Abbau der Vorrate, ausgehend von einem
erhdhten Bestandsniveau zu Beginn des Geschaftsjahres, getrieben. Zudem wirkten ricklaufige Forderungen an
Lieferanten positiv, die die gesunken Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und ahnliche Anspriiche tber-
kompensieren konnten. Im sonstigen operativen Cashflow war im ersten Halbjahr des Geschaftsjahres 2023/24 ein
hdherer Mittelabfluss in Héhe von 78 Mio. € (H1 2022/23: 33 Mio. €) zu verzeichnen. Dort wirkte insbesondere der
Umkehreffekt des positiven Ergebnisbeitrages aus nach der Equity-Methode bewerteten Unternehmen. Darlber
hinaus war im Vorjahresvergleichszeitraum ein Mittelzufluss aus der Realisierung von Schadensersatzforderungen
enthalten. Demgegentiber fiel der Mittelabfluss aus Zahlungen der Ertragsteuern geringer aus als im Vorjahr.

Der Cashflow aus Investitionstatigkeit zeigte im ersten Halbjahr des Geschaftsjahres 2023/24 einen Mittelabfluss von
63 Mio. €. Dieser vergleicht sich zu einem Mittelabfluss von 86 Mio. € im Vorjahreszeitraum. Der im Vorjahresvergleich
geringere Mittelabfluss ist dabei insbesondere auf Zahlungsmittelzuflisse aus Beteiligungsertragen sowie hohere
erhaltene Zinsen zurlckzuflhren. Gleichzeitig vielen die zahlungswirksamen Investitionen in Sachanlagen leicht nied-
riger aus.

Der Cashflow aus Finanzierungstatigkeit wies flir das erste Halbjahr des Geschaftsjahres 2023/24 einen Mittelabfluss
von 293 Mio. € auf, nach 275 Mio. € im Vorjahreszeitraum. Der Mittelabfluss aus der Finanzierungstatigkeit ist sowohl
im aktuellen Jahr als auch im Vorjahr im Wesentlichen auf die Tilgung von Verbindlichkeiten aus Leasingverhaltnissen
zurtickzuflhren. Im Vorjahresvergleich flihrte insbesondere die Riickzahlung von Schuldscheindarlehen zu einem ho-
heren Mittelabfluss. Dartber hinaus trug das allgemein héhere Zinsniveau - das sich unterschiedlich innerhalb unseres
Landerportfolios auswirkte — zu einem Anstieg der gezahlten Zinsen bei. Gegenlaufig fliihrte im aktuellen Jahr die
Netto-Emissionen von Commercial Paper, die zur Beschaffung kurzfristiger Finanzmittel begeben wurden, zu einem
Mittelzufluss, wahrend es hieraus im Vorjahreszeitraum zu einem Mittelabfluss kam. Darliber hinaus wurde im Vorjah-
resvergleich ein hoherer Mittelzufluss aus der Ziehung bilateraler Kreditlinien generiert.

Der Free Cashflow lag im ersten Halbjahr des Geschaftsjahres 2023/24 bei 229 Mio.€ und somit um
243 Mio. € unter dem Vorjahreswert in Hohe von 472 Mio. €.

NETTOBETRIEBSVERMOGEN AM 31. MARZ 2024 GEGENUBER VORJAHR LEICHT ERHOHT

Das Nettobetriebsvermégen lag zum 31. Marz 2024 mit -576 Mio. € um 94 Mio. € Uber dem Vorjahreswert
(31.03.2023: -670 Mio. €). Die anhaltend gute Umsatzentwicklung in Verbindung mit dem erhdhten Bestellvolumen
waren insbesondere im Segment West-/Slideuropa sowie Osteuropa wesentliche Treiber der im Vorjahresvergleich
deutlich gestiegenen Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und ahnliche Verbindlichkeiten. Der Forde-
rungsaufbau an Lieferanten resultierte im Wesentlichen aus héheren Abgrenzungen fiir nachlaufende Vergiitungen,
wahrend die gestiegenen Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und éhnliche Anspriiche auch durch das star-
kere Provisionsgeschaft beeinflusst waren. In Summe konnte der Aufbau der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und
Leistungen und ahnliche Verbindlichkeiten den Forderungsaufbau an Lieferanten sowie die gestiegenen Forderungen
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aus Lieferungen und Leistungen und éhnliche Anspriiche fast vollstandig kompensieren. Der Vorratshestand lag dank
des erfolgreichen Bestandsmanagements nahezu auf Vorjahresniveau.

NETTOVERSCHULDUNG AM 31. MARZ 2024 GEGENUBER VORJAHR LEICHT ERHOHT

Zum 31.Marz 2024 betrug die bilanzielle Nettoverschuldung -1.711 Mio. € nach -1.666 Mio. € im Vorjahr. Der Anstieg
der Nettoverschuldung um 45 Mio. € ist bei einem Rickgang der Finanzschulden, welcher sich insbesondere aus nied-
rigeren Leasingverbindlichkeiten ergibt, auf geringere Zahlungsmittelbestande zurlickzufuhren. Bereinigt um Leasing-
verbindlichkeiten ergab sich zum 31. Marz 2024 eine Nettoliquiditat in Hohe von 43 Mio. € (31.03.2023: 160 Mio. €).

INVESTITIONEN UBER VORJAHRESNIVEAU

Die Investitionen betrugen im ersten Halbjahr 2023/24 343 Mio. € und lagen 76 Mio. € (iber dem Niveau des Vorjahres
(H1 2022/23: 267 Mio. €). Der deutliche Anstieg war im Wesentlichen auf einen héheren Zugang von Mietnutzungs-
rechten zurlickzufiihren, der um 75 Mio. € iber dem Niveau des Vorjahres lag. Mafdgeblicher Treiber im aktuellen Jahr
waren insbesondere Investitionen im Zusammenhang mit dem Umbau bestehender Markte in Deutschland und
Osterreich vom Core- zum Lighthouse-Format sowie die gréRere Anzahl an neuen Mietvertrdgen im Zuge der gestei-
gerten Expansionsaktivitat. Darliber hinaus flihrten Mietvertragsverlangerungen und -anpassungen bestehender
Markte zu einem im Vorjahresvergleich h6heren Zugang von Mietnutzungsrechten. Die Gber den Zugang von Mietnut-
zungsrechten hinausgehenden Investitionen in Expansions- und Modernisierungsaktivitaten lagen im ersten Halbjahr
2023/24 nahezu auf Vorjahresniveau.

Im zweiten Quartal 2023/24 beliefen sich die Investitionen auf 221 Mio. € und lagen 87 Mio. € Gber dem Niveau des
Vorjahres (Q2 2022/23: 134 Mio. €). Der Anstieg beruhte im Wesentlichen auf einem héheren Zugang von Mietnut-
zungsrechten insbesondere in Deutschland, Spanien und Osterreich.

Das Standortnetz wurde in den ersten sechs Monaten 2023/24 um insgesamt 19 Standorte erweitert, wovon 4 Stand-
orte auf das zweite Quartal 2023/24 entfielen. Es fanden 6 Neuerdffnungen in Italien, 3 Neueréffnungen in der Tlrkei
sowie jeweils eine Neuerdffnung in Osterreich, Belgien und Spanien statt. Dariiber hinaus hat die niederldndische
Landesgesellschaft 7 Markte der insolventen Elektronikhandelskette BCC erworben und unter eigenem Namen wie-
dereroffnet. Dagegen wurde im Berichtszeitraum ein Standort in Spanien geschlossen. Zum 31. Marz 2024 lag die
Gesamtanzahl der Standorte somit bei 1.016 Markten (30.09.2023: 998 Markte). Im Vergleichszeitraum des Vorjahres
wurden 8 Standorte erdffnet und 6 Standorte geschlossen (31.03.2023: 1.026 Markte). Die im Vorjahresvergleich
geringere Gesamtanzahl der Standorte zum Quartalsende ist durch die im Geschaftsjahr 2022/23 abgegangenen
Markte in Schweden (29 Standorte) und Portugal (10 Standorte) beeinflusst. Die durchschnittliche Verkaufsflache pro
Standort reduzierte sich gegenliber dem 30. September 2023 von 2.470 Quadratmeter um 1,8 Prozent auf
2.425 Quadratmeter zum 31. Marz 2024.

FINANZIERUNG

Zur mittel- und langfristigen Finanzierung nutzt CECONOMY Emissionen am Kapitalmarkt. Zum 31. Marz 2024 waren
drei Schuldscheindarlehen mit einem Gesamtvolumen von 72 Mio. € und Restlaufzeiten von bis zu drei Jahren ausste-
hend. Darlber hinaus war zum Quartalsstichtag eine nicht nachrangige unbesicherte Anleihe in Héhe von 500 Mio. €
mit einer Laufzeit bis Juni 2026 ausstehend. Zusatzlich hat die CECONOMY AG im Rahmen der vollstandigen Uber-
nahme der Anteile an der Media-Saturn-Holding GmbH eine Wandelschuldverschreibung mit einer Falligkeit im Juni
2027 Uber ein Nominalvolumen von 151 Mio. € ausstehend.

Fur die Beschaffung von kurzfristigen Finanzmitteln steht CECONOMY ein Euro Commercial Paper Programm mit ei-
nem Maximalvolumen von 500 Mio. € zur Verfligung. Zum 31. Marz 2024 waren Commercial Paper in Hohe von
35 Mio. € ausstehend (31.03.2023: 10 Mio. €).

Des Weiteren stehen CECONOMY zwei an Nachhaltigkeitsziele gebundene syndizierte Kreditlinien in Hohe von
707 Mio. € und 353 Mio. € zur Verfliigung. Die Tranche Uiber 707 Mio. € weist eine Restlaufzeit bis Mai 2026 auf. Fur die
Tranche Uber 353 Mio. € wurde die zweite einjahrige Verlangerungsoption in Anspruch genommen, wodurch sich die
Laufzeit bis Mai 2026 verlangert. Somit stehen Kreditlinien in Hohe von insgesamt 1.060 Mio. € bis Mai 2026 zur
Verfliigung. Beide Kreditlinien wurden seit ihrem Bestehen — und damit auch per 31. Marz 2024 - nicht in Anspruch
genommen.

CECONOMY wird zum 31. Marz 2024 von den internationalen Ratingagenturen Fitch (BB, Ausblick ,Stabil”), Standard
& Poor’s (BB-, Aushlick ,Stabil”) und Scope (BBB-, Ausblick ,Negativ”) bewertet. Im April 2024 hat Scope das Rating
bestatigt und den Ausblick auf ,Stabil” angepasst.



CECONOMY Q2/H1 2023/24 25

Chancen und Risiken

Die wesentlichen Chancen und Risiken flir CECONOMY sowie detaillierte Informationen zum Chancen- und Risikoma-
nagement-System des Unternehmens sind im Geschaftshbericht 2022/23 der CECONOMY AG auf den Seiten 68 bis 76
dargestellt. Seit dem Zeitpunkt der Aufstellung des Konzernabschlusses am 13. Dezember 2023 haben sich zu den
wesentlichen Chancen und Risiken und der voraussichtlichen Entwicklung des Konzerns nachfolgende Anderungen
ergeben.

Veranderungen der Risikosituation
Es ergeben sich keine signifikanten Veranderungen der Gesamtrisikosituation von CECONOMY zum 31. Marz 2024.

Risiken durch gesamtwirtschaftliche Auswirkungen haben sich aufgrund einer Normalisierung der Verbraucher-
preisinflationsrate positiv entwickelt. Aktuell entspannt sich die Lage des Verbrauchersentiments, ist aber weiterhin
auf einem niedrigen Niveau. Die Entwicklung ist Giber die verschiedenen Lander hinweg heterogen. Die spanische und
auch ungarische Volkswirtschaft entwickelt sich im Vergleich zu weiteren Landern Europas und des Euro-Raumes
sehr positiv. Hingegen ist Italien weiterhin einer nur langsamen Erholung des Wirtschaftswachstums ausgesetzt. Die
Turkei ist von einer angespannten innenpolitischen Lage, Wahrungsabwertung trotz aktueller Straffung der Geldpolitik
und hoher Inflation betroffen. Dies kann mdglicherweise zu einer Reduktion des Wachstums und somit des Konsums
fihren. Insbesondere ist auch in Deutschland das Wirtschaftswachstum weiterhin eingetriibt bzw. stagniert und trotz
der (inflationsbedingten) hohen Gehaltssteigerungen und einem robusten Arbeitsmarkt, ist eine hohe Sparquote zu
verzeichnen, welche sich in einer Zurlickhaltung bei der Nachfrage Gber weite Bereiche der Branche spuirbar macht.
Die geopolitische Situation und die dadurch starke Verunsicherung der Verbraucher in Zeiten multipler Krisen, gepaart
mit wenig Zuversicht in die wirtschaftliche Entwicklung (insbesondere in Deutschland) kann mittel- bis langfristig zu
einem gedampften Konsumverhalten, weiteren Preissteigerungen und Verwerfungen entlang der gesamten Wert-
schopfungskette fihren. Ein Kaufkraftverlust der privaten Haushalte und mdgliche De-Globalisierungstendenzen
kénnen ebenfalls zu einer nachhaltigen Reduzierung des privaten Konsums flihren. Die weitere Entwicklung und
Folgen des russischen Angriffskriegs gegen die Ukraine konnen die wirtschaftliche und politische Situation in Europa
|angerfristig destabilisieren und belasten. Die damit einhergehende mdgliche Verschlechterung des Konsumklimas in
den meisten Landern, in denen CECONOMY tatig ist, stellt ein wesentliches Risiko dar. CECONOMY zeigt jedoch weiter-
hin eine hohe Resilienz und setzt konsequent auf neue Wachstumsmaglichkeiten durch Kundenfokussierung und die
Erschlieffung neuer Geschaftsfelder. Dies aufdert sich in einer schnelleren Anpassung des Produkt- und Serviceportfo-
lios. Dadurch kann CECONOMY seine Marktpositionen verteidigen und starken.

Die Erfahrungen aus der COVID-19-Pandemie aber auch die aktuellen geopolitischen Verwerfungen haben die hohe
Abhangigkeit von intakten Supply Chain Ablaufen verdeutlicht. Eine Verscharfung des China-Taiwan Konflikts, sowie
des Konflikts im Nahen Osten und maégliche Handelsrestriktionen stellen ebenfalls ein Risiko dar.

Im Vergleich zum Chancen- und Risikobericht aus 2022/23 hat sich das Risiko ,Verschlechterung des Konsumklimas
- Wirtschaftskrise” etwas verbessert, wird aufgrund der unsicheren gesamtwirtschaftlichen und geopolitischen Lage
aber weiterhin als hoch angesehen.

Ein wesentliches Geschaftsrisiko ist die anhaltend fortschreitende Verscharfung des Wettbewerbs im digitalen Wan-
del, vor allem durch global agierende, preisaggressive Online-Handler wie zum Beispiel Amazon, Alibaba oder Temu,
sowie durch europaische oder nationale Online-Handler und Direktvertriebe, welche Expansionsplane umsetzen und
weiterhin einen hart umkampften Online-Markt bewirken. Der resultierende Preis- und somit auch Margendruck kann
sich durch eine potenzielle zuséatzliche Steigerung von Logistik- und Einkaufskosten weiter verscharfen. Grundsatzlich
kann sich das veranderte Konsumentenverhalten und die damit einhergehende Verschiebung von Umsatzanteilen
vom stationaren zum Online-Handel auf einem hohen Niveau etablieren. CECONOMY zeigt eine hohe Resilienz und
kann seine Marktpositionen verteidigen und dadurch das Risiko etwas verbessern. Durch neue Konzepte wird die
Adaptionsfahigkeit von CECONOMY bestatigt und weiter vorangetrieben. Das Risiko wird weiterhin als hoch angesehen,
wenn auch leicht vermindert.

Dartber hinaus bleiben politische Entwicklungen in einzelnen Landern, drohende Handelskriege und eine mogliche
Verscharfung des Protektionismus unverandert Herausforderungen flir das operative Geschéaft von CECONOMY.

Unabhangig von den zuvor genannten Themen haben sich die folgenden Anderungen der Risikoeinschatzung seit dem
13. Dezember 2023 ergeben.
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Qualifizierte Mitarbeitende bilden die Grundlage fir den Erfolg des Unternehmens. Der Wettbewerb um kompetente
Fachkrafte ist, insbesondere in flr die Digitalisierung relevanten Bereichen, unverandert stark. Es besteht somit das
Risiko, dass CECONOMY nicht Uber ausreichend geeignete Mitarbeitende zur Besetzung von Schliisselfunktionen
verfligt. Dies betrifft Verwaltungs-, Markt- und Supply Chain-Funktionen. Um sicherzustellen, dass CECONOMY auch
zuklnftig Uber ausreichend personelle Ressourcen mit dem benétigten speziellen Fach- und Technologiewissen
verfligt, wurden eine Reihe von Mafinahmen implementiert. Diese ermdglichen zum einen eine effektive Steuerung
und Weiterentwicklung der Personalressourcen und unterstutzen zum anderen die Gewinnung neuer hochqualifizierter
Mitarbeitende. CECONOMY schatzt das Risiko aufgrund der positiven Entwicklung dieser Mafsnahmen als verbessert,
aber weiterhin als hoch ein.

Die Digitalisierung und die damit einhergehende Vernetzung der IT-Systeme mit der Aufienwelt bergen das Risiko von
Angriffen auf die IT-Infrastruktur. Ausfalle der IT-Systeme kdnnen insbesondere im stetig zunehmenden Online-Handel
signifikante Auswirkungen auf die Geschéaftsentwicklung von CECONOMY haben. Erhebliche Umsatzeinbufien sowie
Reputationsschaden kdnnen die Folge sein. Eine permanente, storungsfreie Erreichbarkeit ist im Online-Handel
Grundvoraussetzung flr den Geschaftsbetrieb. Kritische Netzwerkstrukturen und IT-Systeme werden daher fortlau-
fend Uberprift und angepasst, um Unterbrechungen wichtiger Geschaftsablaufe zu verhindern. Grundsatzlich lasst
sich ein kontinuierlicher Anstieg von Hackerangriffen verzeichnen. Auch vor dem Hintergrund der geopolitischen
Spannungen wird mit einer maoglichen Intensivierung der Cyber-Bedrohungen gerechnet. CECONOMY investiert
verstarkt in Cyber-Security, um alle notwendigen Vorkehrungen zu treffen und die Resilienz gegen Angriffe zu erhéhen.
Auf dieser Basis hat sich das Risiko leicht verbessert, es wird von CECONOMY aber weiterhin als hoch eingestuft.

Integraler Bestandteil der Steuerung der finanzwirtschaftlichen Risiken ist es, einen uneingeschrankten Kapitalmarkt-
zugang flr die CECONOMY AG zu gewahrleisten. Eine Ratingverschlechterung der externen Ratingagenturen sowie
geringere Bonitatseinstufungen durch Banken und Lieferanten konnten negative Auswirkungen auf die Liquiditat und
die Konzernfinanzierung haben. Diese Effekte kdnnen sich gegenseitig bedingen beziehungsweise verstarken und
auch durch eine rucklaufige konjunkturelle und/oder branchenspezifische negative Entwicklung generell im Handel
beeinflusst werden. Dies kdnnte ebenso negative Auswirkungen auf das Nettobetriebsvermdgen von CECONOMY
haben. Trotz eines geringen EBIT-Effekts kann dies zu einer signifikanten Verschlechterung der Liquiditatssituation
flhren. Grundsatzlich wiirde eine Verschlechterung des Nettobetriebsvermdgens die Wahrscheinlichkeit eines zusatz-
lichen Finanzbedarfs erhdhen. Daher optimiert und Uberwacht CECONOMY kontinuierlich insbesondere die ratingrele-
vanten Kennzahlen, um so auch kurzfristig GegenmafRnahmen einleiten zu kénnen. Um dem Risiko entgegenzuwirken,
richtet sich die Strategie vor allem auf die Optimierung des Nettobetriebsvermdgens durch das aktive Management
von Vermogenswerten und Verbindlichkeiten. Die Wahrnehmung des Unternehmens bei Credit Stakeholdern hat sich
auf Basis der gezeigten operativen Entwicklung zuletzt verbessert bzw. stabilisiert. Dies reflektiert sich beispielsweise
in der Bestatigung des Ratings bei Fitch beziehungsweise Scope, wobei letztere den Ausblick von ,negativ” auf ,stabil”
angehoben hat, wodurch das oben beschriebene Risiko gesunken ist. Aufgrund der weiterhin angespannten makro-
o6konomischen Lage und regulatorischen Initiativen, welche sich negativ auf das Nettobetriebsvermégen auswirken
kdnnten, stuft CECONOMY das Risiko ,Geringere Bonitatseinstufungen durch Banken und andere Stakeholder” weiter-
hin als hoch ein.

Bestandsgefahrdende Risiken existieren nicht und sind gegenwartig auch fir die Zukunft nicht erkennbar.
Veranderungen der Chancensituation

In Bezug auf das Chancenportfolio von CECONOMY hat sich zum Zeitpunkt der Aufstellung des Konzernabschlusses
am 13. Dezember 2023 nachfolgende Veranderung ergeben.

Als neue Chance wurde ,Klinstliche Intelligenz (KI)” aufgenommen. Kl bietet im Einzelhandel zahlreiche Mdglichkeiten
zur Optimierung von Betriebsablaufen und Verbesserung des Kundenerlebnisses, zur Ermdglichung neuer Produkte
und bietet entlang der Wertschopfungskette eine Vielzahl von Optionen fiir CECONOMY. Die Nutzung des Potentials
und der sich daraus ergebenden Effizienzhebel ist die aktuelle Herausforderung und Chance flir CECONOMY und den
gesamten Einzelhandel.

Weitere Chancen ergeben sich unverandert zum Beispiel aus der konsequenten Umsetzung der Transformation des
Geschaftsmodells. Dies betrifft insbesondere Fokusthemen wie Category Management, Supply Chain sowie Online und
Services & Solutions und den internationalen Ausbau der erfolgreichen Marketplace-Aktivitaten. Die ErschlieRung
neuer und innovativer Geschaftsfelder (zum Beispiel Smart Home, Gaming) und Services (zum Beispiel Lieferung
innerhalb von 90 Minuten) wird aktiv vorangetrieben, indem die Veranderungen der Kundenbedirfnisse beobachtet,
neue Trends identifiziert und innovative Ideen entwickelt werden. Fir die vollstandige Implementierung eines digital
getriebenen Omnichannel-Vertriebsmodells werden notwendige Prozesse und Strukturen weiter optimiert.
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Das Thema Nachhaltigkeit ist elementarer Bestandteil unserer Strategie und wird basierend auf aktuellen gesellschaft-
lichen und regulatorischen Entwicklungen (zum Beispiel Umsetzung des ,Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz”) zu-
kinftig global weiter an Bedeutung gewinnen. Um den Erwartungen von Kunden, Mitarbeitern, Investoren, der Politik
und der Gesellschaft gerecht zu werden, wurde eine ganzheitliche Nachhaltigkeitsstrategie entwickelt und konsequent
umgesetzt. CECONOMY sieht durch dieses Thema aufierdem eine Vielzahl von Optionen fiir neue Geschaftsfelder.
Hierzu zahlen die Erweiterung eines nachhaltigeren Sortiments und Serviceangebots im Bereich ,Circular-Economy-
Business-Modellen”, hochwertige Kundenberatung und -aufklarung zum nachhaltigen Konsum und Mafinahmen zur
Reduzierung des COz=-AusstofRes der eigenen Geschaftstatigkeiten. CECONOMY versteht es als gesellschaftliche Ver-
antwortung, einen relevanten Beitrag zur Nachhaltigkeit zu leisten.
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VERKURZTER

KONZERNZWISCHENABSCHLUSS

Gewinn- und Verlustrechnung

Mio. € Q2 2022/23 Q2 2023/24 H12022/23 H12023/24
Umsatzerldse 5.302 5.334 12.368 12.318
Umsatzkosten -4.402 -4.397 -10.272 -10.187
Bruttoergebnis vom Umsatz 900 936 2.097 2.131
Sonstige betriebliche Ertrage 65 54 111 109
Vertriebskosten -848 -825 -1.725 -1.694
Allgemeine Verwaltungskosten -151 -161 -294 -317
Sonstige betriebliche Aufwendungen -64 -4 -64 -5
Ergebnisanteil aus operativen nach der Equity-Methode einbezogenen

Unternehmen 4 “& -5 &
Netto—Wertberichti“gungen aus operativen finanziellen Vermdgenswerten 3 1 5 _a
und Vertragsvermdégenswerten

Betriebliches Ergebnis (EBIT) -106 44 115 263
Sonstiges Beteiligungsergebnis 0 15 0 15
Zinsertrag 22 19 31 30
Zinsaufwand -36' -57 -70" -113
Ubriges Finanzergebnis -1 -3 -11 1
Finanzergebnis -15 -26 -40 -66
Ergebnis vor Steuern (EBT) -122 19 75 197
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 75 66 6 36
Periodenergebnis -47 85 81 233
Den_ Anteilen nic-ht beherrschender Gesellschafter zuzurechnendes 0 0 1 5
Periodenergebnis

Den Anteilseignern der CECONOMY AG zuzurechnendes Periodenergebnis -47 84 80 231
Unverwassertes Ergebnis je Aktie in € -0,10 0,17 0,16 0,48
Verwassertes Ergebnis je Aktie in € -0,10 0,17 0,16 0,46

' Riickwirkende Umgliederung von Zinsaufwendungen im Zusammenhang mit der 500 Mio.-E-Anleihe von der Position Ubriges Finanzergebnis in die Position Zinsaufwand in

Q2 2022/23 in Héhe von 2 Mio. € und in H1 2022/23 in Hohe von 5 Mio. €
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Uberleitung vom Perioden- zum Gesamtergebnis

Mio. € Q2 2022/23 Q2 2023/24 H12022/23 H12023/24

Periodenergebnis -47 85 81 233

Sonstiges Ergebnis

Komponenten des Sonstigen Ergebnisses, die kiinftig nicht aufwands- oder

A 7 -5 18 -29

ertragswirksam werden
Neubewertung von leistungsorientierten Pensionsplanen -6 3 -3 -20
Bewertungseffekte auf zum Fair Value erfolgsneutral bewertete 12 5 20 5
Finanzinstrumente
Folgebewertung von assoziierten Unternehmen/Gemeinschaftsunternehmen, die 1 4 1 "
nach der Equity-Methode bilanziert werden
Komponenten des Sonstigen Ergebnisses, die kiinftig aufwands- oder 8 5 1 0
ertragswirksam werden kdnnten
Wahrungsumrechnungsdifferenzen aus der Umrechnung der Abschlisse

. . . 8 5 11 0
auslandischer Geschaftsbetriebe
Sonstiges Ergebnis 15 -1 30 -29
Gesamtergebnis -31 84 111 204
Den Anteilen nicht beherrschender Gesellschafter zuzurechnendes 0 0 1 >

Gesamtergebnis

Den Anteilseignern der CECONOMY AG zuzurechnendes Gesamtergebnis -32 84 110 202
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Bilanz

Aktiva
Mio. € 30.09.2023 31.03.2023 31.03.2024
Langfristige Vermdgenswerte 3.660 3.906 3.746
Geschafts- oder Firmenwerte 524 524 524
Sonstige immaterielle Vermdgenswerte 165 161 169
Sachanlagen 541 526 536
Nutzungsrechte 1.676 1.721 1.655
Finanzanlagen 123 137 116
Nach der Equity-Methode bilanzierte Beteiligungen 257 385 295
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte 2 2 2
Andere Vermogenswerte 3 4 7
Latente Steueranspriiche 368 446 442
Kurzfristige Vermdgenswerte 5.975 6.011 6.245
Vorréte 2.918 3.061 3.108
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und dhnliche Anspriche 490 418 522
Forderungen an Lieferanten 1.207 993 1.245
Sonstige finanzielle Vermogenswerte 123 125 130
Andere Vermodgenswerte 163 219 193
Ertragsteuererstattungsanspriiche 177 129 150
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 897 1.004 897
Zur VerauRerung vorgesehene Vermdgenswerte - 61 -
9.635 9.917 9.990
Passiva
Mio. € 30.09.2023 31.03.2023 31.03.2024
Eigenkapital 465 700 663
Gezeichnetes Kapital 1.240 1.240 1.240
Kapitalrlicklage 389 389 389
Gewinnrlcklagen -1.166 -932 -969
Anteile nicht beherrschender Gesellschafter 2 3 3
Langfristige Schulden 2.487 2.597 2.472
Rickstellungen fir Pensionen und ahnliche Verpflichtungen 316 331 333
Sonstige Rickstellungen 88 45 91
Finanzschulden 2.000 2.098 1.975
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 11 14 11
Andere Verbindlichkeiten 3 4 4
Latente Steuerschulden 69 104 59
Kurzfristige Schulden 6.683 6.620 6.855
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und &hnliche Verbindlichkeiten 5.320 5.142 5.451
Ruckstellungen 82 70 74
Finanzschulden 584 572 633
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 405 306 343
Andere Verbindlichkeiten 249 335 304
Ertragsteuerschulden 43 94 50
Schulden i. Z. m. zur Veraufierung vorgesehenen Vermdgenswerten - 99 -
9.635 9.917 9.990
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Verkurzte Eigenkapitalentwicklung

Eigenkapital
vor Anteilen nicht
beherrschender Anteile nicht

Gezeichnetes Gesellschafter beherrschender Eigenkapital
Mio. € Kapital Kapitalriicklage Gewinnriicklagen gesamt Gesellschafter gesamt
30.09./01.10.2022 1.240 389 -1.039 590 2 592
Periodenergebnis 0 0 80 80 1 81
Sonstiges Ergebnis 0 0 30 30 0 30
Gesamtergebnis 0 0 110 110 1 111
Ausschuttungen 0 0 -2 -2 0 -2
Eigenkapitaltransaktionen mit
Anderung der Beteiligungsquote
ohne Erlangung/Abgabe von
Beherrschung 0 0 -1 -1 0 -1
Sonstige Veranderungen 0 0 0 0 0 0
31.03.2023 1.240 389 -932 697 3 700
30.09./01.10.2023 1.240 389 -1.166 463 2 465
Periodenergebnis 0 0 231 231 2 233
Sonstiges Ergebnis 0 0 -29 -29 0 -29
Gesamtergebnis 0 0 202 202 2 204
Ausschuttungen 0 0 -5 -5 0 -5
Eigenkapitaltransaktionen mit
Anderung der Beteiligungsquote
ohne Erlangung/Abgabe von
Beherrschung 0 0 0 0 0 0
Sonstige Veranderungen 0 0 -1 -1 0 -1
31.03.2024 1.240 389 -969 660 3 663
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Kapitalflussrechnung

Mio. € H12022/23 H12023/24
EBIT 115 263
Planmafige Abschreibungen, Wertminderungen und Zuschreibungen auf Immaterielle Vermdgenswerte,
Sachanlagevermdgen, Nutzungsrechte sowie Wertminderungen und Zuschreibungen auf nach der Equity- 390 332
Methode bilanzierte Beteiligungen und zur VerauRerung vorgesehene Vermogenswerte
Verdnderung von Pensions- und sonstigen Riickstellungen -15 -20
Verdnderung des Nettobetriebsvermdgens’ 2242 -105
Zahlungen Ertragsteuern -58 -12
Umgliederung Gewinne (-)/Verluste (+) aus dem Abgang von Anlagevermdgen -1 -1
Sonstiges -332 -78
Gewinn oder Verlust aus der Nettoposition der monetaren Posten -27 -35
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit 5942 344
Investitionen in Sachanlagen -98 =9
Sonstige Investitionen _24 _24
Unternehmensverauerungen 0 =3
Anlagenabgange und andere Abgange 14 12
Erhaltene Zinsen 21° 28
Ergebnistibernahmen 0°® 15
Cashflow aus Investitionstatigkeit -86° -63
Gewinnausschittungen -2 =l
davon an die Aktionare der CECONOMY AG gezahlte Dividende 0 0
Tilgung von Verbindlichkeiten aus Andienungsrechten nicht beherrschender Gesellschafter -1 0
Aufnahme von Finanzschulden 198 105
Tilgung von Verbindlichkeiten aus Leasingverhaltnissen -244 -236
Tilgung von Finanzschulden (ohne Leasing) -218 -145
Verdnderung von sonstigen kurzfristigen Finanzschulden 50 85
Gezahlte Zinsen -53 -93
Ergebnistibernahmen und sonstige Finanzierungstatigkeit -5 -4
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit -275° -293
IAS 29-Effekte auf den Cashflow der betrieblichen Tatigkeit, der Investitions- und Finanzierungstatigkeit 52 -6
Summe der Cashflows 2382 -17
Wechselkurs- und Inflationseffekte auf die Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente -182 -23
Gesamtverdanderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 220 -40
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente zum 1. Oktober gesamt 791 937
Abzuglich des Effekts aus der Indexierung der Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 22 40
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum 1. Oktober gemaf Bilanz 769 897
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente zum 31. Marz gesamt 1.011 897
Abzlglich ir_1 de? Vgrmégenswer‘cen gemaf IFRS 5 ausgewiesenen Zahlungsmitteln und 6 0
Zahlungsmittelaquivalenten
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum 31. Marz gemaf Bilanz 1.004 897

T Ausweis Veranderung des Nettobetriebsvermdgens dargestellt aus den dazugehdérigen Bilanzpositionen, im Wesentlichen angepasst um Wahrungseffekte
2 Anpassungen infolge einer geanderten Darstellung von Effekten aus der Anwendung von IAS 29 ,Rechnungslegung in Hochinflationslandern”. Naheres zu den adjustierten

Vorjahreswerten, findet sich unter den Sonstigen Erlduterungen und dort unter den Erlauterungen zur Kapitalflussrechnung.

3Im Vorjahr im Cashflow aus Finanzierungstatigkeit dargestellt
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AUSGEWAHLTE
KONZERNANHANGANGABEN

Segmentberichterstattung’

DACH West-/Siideuropa Osteuropa Sonstige Konsolidierung CECONOMY?
Q2 Q2 Q2 Q2 Q2 Q2 Q2 Q2 Q2 Q2 Q2 Q2
Mio. € 2022/23 2023/24 2022/23 2023/24 2022/23 2023/24 2022/23 2023/24 2022/23 2023/24 2022/23 2023/24
Auenumsatze (netto) 2885 2.839 1.630 1.681 678 810 110 4 0 0 5302 5334
Innenumsétze (netto) 0 0 1 1 0 1 52 62 -53 -64 0 0
Umsatzerlése (netto) 2.885 2839 1630 1.682 678 811 162 66 -53 -64 5302 5334
EBITDA 72 88 7 34 55 38 -12° 53 -2 1 119 211
Planmafige Abschreibungen und
Wertminderungen 91 93 54 52 16 16 704 9 0 0 231 170
Zuschreibungen 6 2 0 0 0 1 0 0 0 0 6 8
EBIT -14 =8 -47 -17 39 22 -82° 44 -2 1 -106 44
EBIT bereinigt 1 -4 -46° -17 33 19 -7 9 -2 1 -21 5
Investitionen 53 122 47 65 24 21 10 12 0 0 134 221
Langfristiges Segmentvermdgen 1645 1.615 951 912 180 197 545 464 0 0 3322 3187
davon nach der Equity-Methode
bilanzierte Beteiligungen (0) (0) (0) (0) (0) (0) (385) (295) (0) (0) (385) (295)

' Gednderte Segmentzusammensetzung, siehe ,Ergénzende Erlduterungen zur Segmentberichterstattung”

2 Enthalt Aufienumsatze in Q2 2023/24 fir Deutschland in Hohe von 2.312 Mio. € (Q2 2022/23: 2.364 Mio. €), fir Italien in Hhe von 478 Mio. € (Q2 2022/23: 502 Mio. €) und
fur Spanien 600 Mio. € (Q2 2022/23: 527 Mio. €) sowie langfristiges Segmentvermdgen zum 31.03.2024 fir Deutschland in Héhe von 1.831 Mio. € (31.03.2023: 1.927 Mio. €)
und flr Italien in Hohe von 372 Mio. € (31.03.2023: 381 Mio. €)

3 Enthalt in Q2 2023/24 Ertrage aus operativen nach der Equity-Methode einbezogenen Unternehmen im Segment Sonstige in Hohe von 43 Mio. € (Q2 2022/23: 4 Mio. €
Aufwand)

4 Enthalt Wertminderungen fir die VerauBerungsgruppe MediaMarkt Schweden in Hohe von 63 Mio. €

5 Adjustierung um Portfolioveranderungen flir Portugal im Segment West-/Slideuropa

DACH West-/Siideuropa Osteuropa Sonstige Konsolidierung CECONOMY?
H1 H1 H1 H1 H1 H1 H1 H1 H1 H1 H1 H1
Mio. € 2022/23 2023/24 2022/23 2023/24 2022/23 2023/24 2022/23 2023/24 2022/23 2023/24 2022/23 2023/24
Aulenumsétze (netto) 6.820 6.677 3.865 3.927 1.420 1.705 263 9 0 0 12.368 12.318
Innenumsétze (netto) 1 1 2 2 0 1 124 138 -126 -142 0 0
Umsatzerlose (netto) 6.821 6.678 3.867 3.929 1.420 1.706 387 147 -126 -142 12.368 12.318
EBITDA 324 828 92 148 101 78 -143 54 1 -2 505 595
PlanmaRige Abschreibungen und
Wertminderungen 183 184 106 104 29 31 774 16 0 0 396 335
Zuschreibungen 6 2 0 0 0 1 0 0 0 0 6 3
EBIT 146 141 -15 44 72 42 -913 37 1 -2 115 263
EBIT bereinigt 161 141 -13° 44 70 64 -10 5 1 -2 209 253
Investitionen 115 178 90 103 38 41 23 21 0 0 267 343
Langfristiges Segmentvermdgen 1645 1.615 951 912 180 197 545 464 0 0 3322 3.187
davon nach der Equity-Methode
bilanzierte Beteiligungen (0) (0) (0) (0) (0) (0) (385) (295) (0) (0) (385) (295)

' Gednderte Segmentzusammensetzung, siehe ,Erganzende Erlauterungen zur Segmentberichterstattung”

2 Enthalt Auftenumsatze in H1 2023/24 fir Deutschland in Héhe von 5.403 Mio. € (H1 2022/23: 5.550 Mio. €), fir Italien in Héhe von 1.214 Mio. € (H1 2022/23: 1.286 Mio. €)
und flir Spanien 1.370 Mio. € (H1 2022/23: 1.253 Mio. €) sowie langfristiges Segmentvermdgen zum 31.03.2024 fiir Deutschland in Hohe von 1.831 Mio. € (31.03.2023:
1.927 Mio. €) und flr Italien in Hohe von 372 Mio. € (31.03.2022: 381 Mio. €)

3 Enthalt in H1 2023/24 Ertrage aus operativen nach der Equity-Methode einbezogenen Unternehmen im Segment Sonstige in Hohe von 43 Mio. € (H1 2022/23: 5 Mio. €
Aufwand)

4 Enthalt Wertminderungen fir die VerauBerungsgruppe MediaMarkt Schweden in Hohe von 63 Mio. €

5 Adjustierung um Portfolioveranderungen fir Portugal im Segment West-/Stdeuropa
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Erlauterungen zu Grundlagen und Methoden des
verkurzten Konzernzwischenabschlusses

Die CECONOMY AG ist eine bdrsennotierte Kapitalgesellschaft mit Sitz in Disseldorf, Deutschland. Der verkiirzte
Konzernzwischenabschluss der CECONOMY AG und ihrer Tochtergesellschaften umfasst den Zeitraum 1. Oktober 2023
bis 31. Marz 2024 und wurde einer priferischen Durchsicht gemaf § 115 Abs. 5 Wertpapierhandelsgesetz (WpHG)
unterzogen.

Dieser verkiirzte Konzernzwischenabschluss zum 31. Madrz 2024 wurde in Ubereinstimmung mit International
Accounting Standard (IAS) 34 (,Zwischenberichterstattung”) erstellt, welcher Zwischenabschllisse nach den Interna-
tional Financial Reporting Standards (IFRS) regelt. Da es sich um einen verklrzten Konzernzwischenabschluss handelt,
sind nicht alle Informationen und Anhangangaben enthalten, die nach den IFRS fir einen Konzernabschluss zum Ende
eines Geschaftsjahres erforderlich sind.

Der verkirzte Konzernzwischenabschluss wurde in Euro erstellt. Alle Betrage wurden, soweit nicht anders vermerkt,
kaufméannisch gerundet in Millionen Euro (Mio. €) angegeben. Zusatzlich wurde in den Tabellen zur besseren Ubersicht
teilweise auf die Darstellung von Nachkommastellen verzichtet. Zahlenangaben in den Tabellen kénnen Rundungs-
differenzen enthalten.

Unterjahrig wurden umsatzabhangige und zyklische Sachverhalte, soweit wesentlich, abgegrenzt.

In diesem verkurzten Konzernzwischenabschluss wurden alle vom International Accounting Standards Board (IASB)
veroffentlichten und gultigen Standards und Interpretationen angewendet, soweit sie von der Europaischen Union ge-
nehmigt wurden. Bis auf die im Folgenden beschriebenen Bilanzierungsanderungen haben die gleichen Bilanzie-
rungs- und Bewertungsmethoden Anwendung gefunden wie im letzten Konzernabschluss zum 30. September 2023.
Nahere Angaben zu den Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden befinden sich im Anhang des Konzernabschlusses
zum 30. September 2023 (siehe Geschaftsbericht 2022/23, Seiten 99-118).

Neue Rechnungslegungsvorschriften

Die aus Sicht von CECONOMY wesentlichen, ab dem 1. Oktober 2023 prinzipiell erstmals anzuwendenden, neuen Stan-
dards und Standardanderungen werden im Folgenden erlautert.

IFRS 17 VERSICHERUNGSVERTRAGE EINSCHLIERLICH DER AMENDMENTS AN IFRS 17 UND IFRS 9

IFRS 17 regelt die Bilanzierung von Versicherungsvertragen und ersetzt IFRS 4. Die erstmalige Anwendung des
Standards und der Amendments zu IFRS 17 und IFRS 9 hatten keine Auswirkungen auf den verklrzten Konzern-
zwischenabschluss von CECONOMY, da keine entsprechenden Versicherungsvertrage gehalten werden.

IAS 1 UND IFRS PRACTICE STATEMENT 2 ANGABE VON BILANZIERUNGS- UND BEWERTUNGSMETHODEN

Die Anderungen an IAS 1 konkretisieren, welche Rechnungslegungsmethoden im Anhang darzustellen sind und sehen
vor, dass kinftig nicht mehr bedeutende (“significant”) Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden angegeben werden
sollen, sondern wesentliche (,material”). Die Anderungen am IFRS Practice Statement 2 ,Making Materiality Judge-
ments” enthalten Leitlinien zur Anwendung des Konzepts der Wesentlichkeit auf die Angaben zu Bilanzierungs- und
Bewertungsmethoden. Die Anderungen haben keine wesentlichen Auswirkungen auf den verkirzten Konzern-
zwischenabschluss von CECONOMY.

IAS 8 DEFINITION VON RECHNUNGSLEGUNGSBEZOGENEN SCHATZUNGEN

Die Anderungen an IAS 8 umfassen die Definition von rechnungslegungsbezogenen Schatzungen, um eine Unter-
scheidung zwischen Rechnungslegungsmethoden und rechnungslegungsbezogenen Schatzungen zu erleichtern.
Nach der neuen Definition handelt es sich bei rechnungslegungsbezogenen Schatzungen um monetare Betrage im
Abschluss, die mit Bewertungsunsicherheiten behaftet sind. Die Anderungen haben keine wesentlichen Auswirkungen
auf den verkirzten Konzernzwischenabschluss von CECONOMY.

IAS 12 LATENTE STEUERN IM ZUSAMMENHANG MIT VERMOGENSWERTEN UND SCHULDEN AUS EINER TRANSAK-
TION

Die Anderungen an IAS 12 schranken den Anwendungsbereich der Ausnahmeregelung zum erstmaligen Ansatz von
latenten Steuern (,initial recognition exemption”) ein. Es wird klargestellt, dass die Ausnahmeregelung nicht auf
Vermdgenswerte und Schulden anzuwenden ist, die aus einer einzigen Transaktion resultieren und bei deren erstma-
liger Erfassung gleichzeitig steuerpflichtige und abzugsfahige temporare Differenzen in gleicher Hohe entstehen. Die
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Anderungen haben keine wesentlichen Auswirkungen auf den verkirzten Konzernzwischenabschluss von
CECONQOMY.

IAS 12 MINDESTBESTEUERUNG - PILLAR TWO - MODELLREGELUNGEN

Die Anderungen an IAS 12 bieten voriibergehende Ausnahmen bei der Bilanzierung von latenten Steuern, die sich aus
der Umsetzung der globalen Steuervorschriften zur Mindestbesteuerung bei den jeweiligen Landern ergeben. Die zu-
satzlich eingefliihrten Offenlegungsvorschriften sollen unterstiitzen das Risiko eines Unternehmens fiir die aus der Re-
form resultierenden Ertragsteuern, insbesondere vor Inkrafttreten der neuen Gesetzgebung, besser zu verstehen. Die
Anderungen haben keine wesentlichen Auswirkungen auf den verkiirzten Konzernzwischenabschluss von
CECONQMY.

Schatzungen und Annahmen
Im Rahmen der weiteren Umsetzung von CECONOMYs Logistikstrategie kam es zu einer Schatzungsanderung der

Anschaffungsnebenkosten nach IAS 2, die zu einem positiven Effekt im knapp zweistelligen Millionen-Euro-Bereich
geflhrt hat.
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Erlauterungen zur
Gewinn- und Verlustrechnung

Umsatzerlose

Die Umsatzerlose (netto) resultieren im Wesentlichen aus dem Verkauf von Waren und setzen sich wie folgt zusammen:

Quartal DACH West-/Siideuropa Osteuropa Sonstige CECONOMY

Mio. € Q2 2023/24 Q2 2023/24 Q2 2023/24 Q2 2023/24 Q2 2023/24
Verkauf Ware 2.646 1.562 774 0 4983
Services & Solutions 192 118 36 4 351
Umsatzerlose gesamt 2.839 1.681 810 4 5.334
Halbjahr DACH West-/Siideuropa Osteuropa Sonstige CECONOMY

Mio. € H12023/24 H12023/24 H12023/24 H12023/24 H12023/24
Verkauf Ware 6.257 3.683 1.635 1 11.576
Services & Solutions 420 244 70 7 742
Umsatzerldse gesamt 6.677 3.927 1.705 9 12.318

Der Gesamtumsatz belauft sich im ersten Halbjahr 2023/24 auf 12.318 Mio. €. Die Warenumsatze haben sich in Hohe
von 11.576 Mio. € und Umsatze aus Services & Solutions in Hohe von 742 Mio. € ergeben.

Der Gesamtumsatz im zweiten Quartal 2023/24 betragt 5.334 Mio. €. Hierbei entfallen auf Warenumsatze
4.983 Mio. € und auf Umsatze aus Services & Solutions 351 Mio. €.

Ergebnis je Aktie

Das unverwasserte Ergebnis je Aktie ergibt sich aus der Division des den Anteilseignern der CECONOMY AG zuzurech-
nenden Periodenergebnisses durch die gewichtete Anzahl der ausgegebenen Aktien.

Q2 2022/23 Q2 2023/24 H12022/23 H12023/24
(Gewichtete) Anzahl der ausgegebenen Stlickaktien - unverwassert 485.221.084 485.221.084 485.221.084 485.221.084
Den Anteilseignern der CECONOMY AG zuzurechnendes Periodenergebnis
(Mio. €) - unverwassert -47 84 80 231
Unverwassertes Ergebnis je Aktie in € -0,10 0,17 0,16 0,48

Das verwasserte Ergebnis je Aktie ergibt sich aus der Division des den Anteilseignern der CECONOMY AG zuzurech-
nenden Periodenergebnisses durch die gewichtete Anzahl der ausgegebenen Aktien bereinigt um alle Verwasserungs-
effekte potenzieller Stammaktien, wie im Folgenden dargestellt:

Q2 2022/23 Q2 2023/24 H12022/23 H12023/24
(Gewichtete) Anzahl der ausgegebenen Stickaktien - unverwéssert 485.221.084 485.221.084 485.221.084 485.221.084
(Gewichtete) Anzahl potenzieller Aktien aus
Wandelschuldverschreibungen 27.859.778 27.859.778 27.859.778 27.859.778
(Gewichtete) Anzahl der ausgegebenen Stlickaktien - verwassert 513.080.862 513.080.862 513.080.862 513.080.862
Den Anteilseignern der CECONOMY AG zuzurechnendes Periodenergebnis
(Mio. €) - unverwassert -47 84 80 231
Zinsaufwendungen auf Wandelschuldverschreibungen - nach Steuern
(Mio. €) 2 2 3 4
Den Anteilseignern der CECONOMY AG zuzurechnendes Periodenergebnis
(Mio. €) - verwassert -45 86 83 235
Verwassertes Ergebnis je Aktie in € -0,10 0,17 0,16 0,46

Im zweiten Quartal 2022/23 lag ein Verwasserungsschutz vor, da das verwasserte Ergebnis je Aktie durch die Berlck-
sichtigung der Wandelschuldverschreibungen zu einer Verringerung des negativen Ergebnisses je Aktie flhrte.

Zum Stichtag 31. Marz 2024 hat die CECONOMY AG keine Vorzugsaktien ausgegeben.
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Planmaéssige Abschreibungen und Wertminderungen

Die Aufteilung der Abschreibungsbetrage in der Gewinn- und Verlustrechnung sowie auf die betroffenen Vermogens-
wertkategorien stellt sich wie folgt dar:

Q2 2022/23
Nach der
Sonstige Equity-Methode Zur Verduferung
Geschéfts- oder immaterielle bilanzierte vorgesehene
Mio. € Firmenwerte Vermd te Sachanl Nut. hte Beteili Vermd te Summe
Umsatzkosten 0 0 1 0 0 0 1
davon planmaRige
Abschreibungen (0) (0) (0) (0) (0) (0) (0)
davon Wertminderungen (0) (0) (1) (0) (0) (0) (1
Vertriebskosten 0 1 32 121 0 0 154
davon planmaRige
Abschreibungen (0) (1) (31) (121) (0) (0) (153)
davon Wertminderungen (0) (0) (1) (0) (0) (0) (1
Allgemeine
Verwaltungskosten 0 5 5 3 0 0 13
davon planmaRige
Abschreibungen (0) (5) (5) (3) (0) (0) (13)
davon Wertminderungen (0) (0) (0) (0) (0) (0) (0)
Sonstige betriebliche
Aufwendungen 0 0 0 0 0 63 63
davon Wertminderungen (0) (0) (0) (0) (0) (63) (63)
Ergebnisanteil aus operativen
nach der Equity-Methode
einbezogenen Unternehmen 0 0 0 0 0 0 0
davon Wertminderungen (0) (0) (0) (0) (0) (0) (0)
Summe 0 6 37 125 0 63 231
davon planmafige
Abschreibungen (0) (6) (36) (124) (0) (0) (166)
davon Wertminderungen (0) (0) (1) (0) (0) (63) (65)
Q2 2023/24
Nach der
Sonstige Equity-Methode
Geschéfts- oder immaterielle bilanzierte
Mio. € Fir te Vermog: te Sachanl Nutzungsrechte Beteiligungen Summe
Umsatzkosten 0 0 0 0 0 0
davon planmafBige Abschreibungen (0) (0) (0) (0) (0) (0)
davon Wertminderungen (0) (0) (0) (0) (0) (0)
Vertriebskosten 0 1 34 119 0 154
davon planmafBige Abschreibungen (0) (1) (32) (119) (0) (151)
davon Wertminderungen (0) (0) (2) (1) (0) (3)
Allgemeine Verwaltungskosten 0 10 4 2 0 16
davon planmaRige Abschreibungen (0) (8) (4) (2) (0) (15)
davon Wertminderungen (0) (1) (0) (0) (0) (1)
Sonstige betriebliche Aufwendungen 0 0 0 0 0 0
davon Wertminderungen (0) (0) (0) (0) (0) (0)
Ergebnisanteil aus operativen nach der Equity-
Methode einbezogenen Unternehmen 0 0 0 0 0 0
davon Wertminderungen (0) (0) (0) (0) (0) (0)
Summe 0 10 37 122 0 170
davon planmaRige Abschreibungen (0) 9) (35) (121) (0) (166)

davon Wertminderungen (0) (@] (2) (1) (0) (4)
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H1 2022/23
Nach der
Sonstige Equity-Methode Zur Verduferung
Geschéfts- oder immaterielle bilanzierte vor b
Mio. € Firmenwerte Vermo te Sachanl Nut hte Beteili Vermd te Summe
Umsatzkosten 0 0 1 0 0 0 1
davon planmaRige
Abschreibungen (0) (0) (0) (0) (0) (0) (0)
davon Wertminderungen (0) (0) (W) (0) (0) (0) (1)
Vertriebskosten 0 2 63 242 0 0 306
davon planmafige
Abschreibungen (0) 2 (62) (241) (0) (0) (305)
davon Wertminderungen (0) (0) (1) (0) (0) (0) ()
Allgemeine
Verwaltungskosten 0 11 9 6 0 0 26
davon planmaRige
Abschreibungen (0) “1 9) (6) (0) (0) (26)
davon Wertminderungen (0) (0) (0) (0) (0) (0) [(©)]
Sonstige betriebliche
Aufwendungen 0 0 0 0 0 63 63
davon Wertminderungen (0) (0) (0) (0) (0) (63) (63)
Ergebnisanteil aus operativen
nach der Equity-Methode
einbezogenen Unternehmen 0 0 0 0 0 0 0
davon Wertminderungen (0) (0) (0) (0) (0) (0) (0)
Summe 0 12 73 248 0 63 396
davon planmégBige
Abschreibungen (0) (12) (71) (247) (0) (0) (331)
davon Wertminderungen (0) (0) (2) (0) (0) (63) (65)
H1 2023/24
Nach der
Sonstige Equity-Methode
Geschéfts- oder immaterielle bilanzierte
Mio. € Fir te Vermog te Sach Nutzungsrechte Beteiligungen Summe
Umsatzkosten 0 0 0 0 0 0
davon planméaRige Abschreibungen (0) (0) (0) (0) (0) (0)
davon Wertminderungen (0) (0) (0) (0) (0) (0)
Vertriebskosten 0 1 64 237 0 303
davon planmafBige Abschreibungen (0) (1) (62) (237) (0) (300)
davon Wertminderungen (0) (0) (2) (1) (0) (3)
Allgemeine Verwaltungskosten 0 18 8 6 0 32
davon planmafBige Abschreibungen (0) 17) (8) (5) (0) (30)
davon Wertminderungen (0) (1) (0) (0) (0) (2)
Sonstige betriebliche Aufwendungen 0 0 0 0 0 0
davon Wertminderungen (0) (0) (0) (0) (0) (0)
Ergebnisanteil aus operativen nach der Equity-
Methode einbezogenen Unternehmen 0 0 0 0 0 0
davon Wertminderungen (0) (0) (0) (0) (0) 0)
Summe 0 20 72 243 0 335
davon planméRige Abschreibungen (0) (18) (70) (242) (0) (330)
davon Wertminderungen (0) (@] (2) (1) (0) (5)
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Erlauterungen zur Bilanz
Nach der Equity-Methode bilanzierte Beteiligungen

Zum 31. Marz 2024 werden nach der Equity-Methode bilanzierte Beteiligungen an assoziierten Unternehmen und
Gemeinschaftsunternehmen in Héhe von 295 Mio. € (30.09.2023: 257 Mio. €) bilanziert. Als wesentliche nach der
Equity-Methode bilanzierte Beteiligung gilt dabei die Beteiligung am assoziierten Unternehmen Fnac Darty S.A.

Im ersten Halbjahr 2023/24 wurden infolge der Fortschreibung des nach der Equity-Methode bilanzierten Anteils an
der Fnac Darty S.A. 46 Mio. € als Ertrag im EBIT erfasst (H1 2022/23: Aufwand in Hohe von 5 Mio. €). Hierneben wurden
rund -5 Mio. € (H1 2022/23: 2 Mio. €) als sonstiges Ergebnis oder als sonstige Veranderung in den anderen Gewinn-
ricklagen erfasst. Informationen zum Periodenergebnis und anderen Eigenkapitalveranderungen werden dabei von
Fnac Darty S.A. im zweiten und vierten Geschaftsjahresquartal eines Kalenderjahres veréffentlicht, wobei diese Infor-
mationen als Grundlage der Fortschreibung der Equity-Beteiligung dienen.

Zum 31. Marz 2024 sind Uber den Borsenkurs der Fnac Darty S.A. abgeleitete Hinweise identifiziert worden, die auf
eine mogliche Wertminderung der Anteile hindeuteten. Dennoch lasst die positive Aktienkursentwicklung der Fnac
Darty S.A. in den letzten sechs Monaten keine Riickschllsse zu, dass sich wirtschaftliche Performance oder Rahmen-
bedingungen von Fnac Darty in diesem Zeitraum verschlechtert hatten. Auch die jlingst von Fnac Darty publizierten
Finanzdaten des ersten Quartals 2024 mit stabilem Ausblick auf das Geschaftsjahresende, zeichnen kein hiervon ab-
weichendes Bild. Insgesamt liegen keine substanziellen Hinweise vor, die darauf schlieflen lassen, dass der erzielbare
Betrag den Buchwert unterschreitet, so dass zum 31. Marz 2024 von der Werthaltigkeit der nach der Equity-Methode
bilanzierten Anteile an der Fnac Darty S.A. auszugehen war.

Zur Verduferung vorgesehene Vermoégenswerte/Schulden im Zusammenhang mit zur
Veraufierung vorgesehenen Vermdgenswerten

VERAUSSERUNGSRUPPE MEDIAMARKT-SCHWEDEN IM ERSTEN HALBJAHR 2022/23

Am 14. Februar 2023 teilte die CECONOMY AG mit, dass CECONOMY und der nordeuropaische Elektronikhandler Power
International AS (,Power”) eine Vereinbarung Uber eine strategische Transaktion und eine gemeinsame Zukunft des
schwedischen Geschafts abgeschlossen haben. Demnach beabsichtigte Power Retail Sweden, eine 100-prozentige
Tochtergesellschaft von Power, 100 Prozent an MediaMarkt Schweden zu ibernehmen. Im Gegenzug sollte CECONOMY
eine Minderheitsbeteiligung an Power Sweden von 20 Prozent erhalten.

Im Sinne des IFRS 5 wurde das MediaMarkt-Schweden-Geschaft seit dem Zeitpunkt der Bekanntgabe der Veraufierung
als Veraufierungsgruppe klassifiziert. Dabei wurden die Vermdgenswerte und Schulden unter Berutcksichtigung der
Konsolidierung aller Sachverhalte in der Konzernbilanz zum 31. Marz 2023 unter der Position Zur Veraufierung vorge-
sehene Vermogenswerte mit 61 Mio. € beziehungsweise unter der Position Schulden im Zusammenhang mit zur
Verauflerung vorgesehenen Vermdgenswerten mit 99 Mio. € ausgewiesen. Darliber hinaus wurde zum 31. Marz 2023
gemaf IFRS 5 ein Wertminderungsaufwand in Hohe von 63 Mio. € erfasst.

Der Abschluss der Transaktion des MediaMarkt-Schweden-Geschaftes erfolgte planmafiig zum 1. August 2023.
Gezahlte Dividenden

Die Dividendenausschittung der CECONOMY AG richtet sich nach dem handelsrechtlichen Jahresabschluss der
CECONQOMY AG.

Fur das Geschaftsjahr 2022/23 wurde keine Dividendenausschiittung vorgenommen.
Auswirkungen aus der Neubewertung leistungsorientierter Pensionsplane

Im Rahmen der Erfassung versicherungsmathematischer Gewinne und Verluste wurden aus der Neubewertung leis-
tungsorientierter Pensionspléane in den ersten sechs Monaten des Geschaftsjahres 2023/24 insgesamt 20 Mio. €
eigenkapitalmindernd (H1 2022/23: 3 Mio. € eigenkapitalmindernd) im Sonstigen Ergebnis von CECONOMY erfasst.
Die Neubewertung umfasst im Wesentlichen Effekte aus der Reduktion des Rechnungszinssatzes fiir den Uberwie-
genden Anteil der deutschen Pensionsriickstellungen von 4,40 Prozent am 1. Oktober 2023 auf 3,50 Prozent am
31.Marz 2024.



CECONOMY Q2/H1 2023/24

40

Die landesbezogenen Rechnungszinssatze und Rententrendannahmen haben sich wie folgt entwickelt:

30.09.2023 31.03.2024
% Deutschland Schweiz Ubrige Lander Deutschland Schweiz Ubrige Lander
Rechnungszins 4,10-4,40 1,95 5,22 3,50-3,60 1,95 4,65
Rententrend 2,20 0,00 N/A 2,20 0,00 N/A
Buchwerte und Fair Values nach Bewertungskategorien
Die Finanzinstrumente werden nach IFRS 9 bilanziert und den entsprechenden Konten zugeordnet.
31.03.2023
Wertansatz in Bilanz
(Fortgefiihrte)
Anschaffungs- Fair Value Fair Value
Mio. € Buchwert kosten erfolgswirksam erfolgsneutral Fair Value
Aktiva
Zu fortgefiihrten Anschaffungskosten bewertet 2.291 2.291 0 2.291
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 1.004 1.004 0 1.004
Forderungen an Lieferanten 993 993 0 0 993
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und
ahnliche Anspriche’ 155 155 0 0 155
Ausleihungen und gewahrte Darlehen 16 16 0 0 16
Ubrige Vermdgenswerte 122 122 0 0 122
Zum Fair Value erfolgswirksam bewertet 5 0 5 0 5
Wertpapiere 0 0 0 0 0
Derivative Finanzinstrumente 5 0 5 0 5
Zum Fair Value erfolgsneutral bewertet 121 0 0 121 121
Eigenkapitalinstrumente 121 0 0 121 121
Passiva
Zu fortgefiihrten Anschaffungskosten bewertet 6.030 6.030 0 5.854
Finanzschulden? 844 844 0 0 668
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
und dhnliche Verbindlichkeiten® 4.866 4.866 0 0 4.866
Ubrige Verbindlichkeiten 320 320 0 0 320
Zum Fair Value erfolgswirksam bewertet 0 0 0 0 0
Derivative Finanzinstrumente 0 0 0 0 0

1 Anhaltendes Engagement in Hohe von 70 Mio. € und Vertragsvermdgenswerte in Héhe von 193 Mio. € nicht enthalten

2 Leasingverbindlichkeiten in Héhe von 1.826 Mio. € nicht enthalten

3 Anhaltendes Engagement in Hohe von 70 Mio. € und Vertragsverbindlichkeiten in Hohe von 207 Mio. € nicht enthalten
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31.03.2024
Wertansatz in Bilanz
(Fortgefiihrte)
Anschaffungs- Fair Value Fair Value
Mio. € Buchwert kosten erfolgswirksam erfolgsneutral Fair Value
Aktiva
Zu fortgefiihrten Anschaffungskosten bewertet 2.516 2.516 0 0 2.516
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 897 897 0 0 897
Forderungen an Lieferanten 1.245 1.245 0 0 1.245
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und
ahnliche Anspriiche’ 203 203 0 0 203
Ausleihungen und gewahrte Darlehen 40 40 0 0 40
Ubrige Vermégenswerte 132 132 0 0 132
Zum Fair Value erfolgswirksam bewertet 0 0 0 0 0
Wertpapiere 0 0 0 0 0
Derivative Finanzinstrumente 0 0 0 0 0
Zum Fair Value erfolgsneutral bewertet 76 0 0 76 76
Eigenkapitalinstrumente 76 0 0 76 76
Passiva
Zu fortgefiihrten Anschaffungskosten bewertet 6.365 6.365 0 0 6.311
Finanzschulden? 854 854 0 0 800
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
und dhnliche Verbindlichkeiten? 5.157 5.157 0 0 5.157
Ubrige Verbindlichkeiten 858 858 0 0 853
Zum Fair Value erfolgswirksam bewertet 0 0 0 0 0
Derivative Finanzinstrumente 0 0 0 0 0

1 Anhaltendes Engagement in Hohe von 76 Mio. € und Vertragsvermdgenswerte in Hdhe von 243 Mio. € nicht enthalten
2 Leasingverbindlichkeiten in Héhe von 1.754 Mio. € nicht enthalten
* Anhaltendes Engagement in Héhe von 76 Mio. € und Vertragsverbindlichkeiten in Hohe von 217 Mio. € nicht enthalten

Die Klassenbildung wurde anhand gleichartiger Risiken und Charakteristiken vorgenommen, die der Natur der jewei-
ligen Finanzinstrumenten entsprechen. Eine tiefere Unterteilung ergibt sich flr einzelne finanzielle Vermdgenswerte
und Schulden aus der oben angegebenen Tabelle.

Die Hierarchie der Fair Values umfasst drei Level und wird durch die Marktnahe der in die Bewertungsverfahren ein-
gehenden Eingangsparameter festgelegt. In den Fallen, in denen verschiedene Eingangsparameter fur die Bewertung
mafdgeblich sind, wird der Fair Value dem Hierarchielevel zugeordnet, das dem Eingangsparameter des niedrigsten
Levels entspricht, das fir die Bewertung von Bedeutung ist.

Eingangsparameter des Levels 1: Notierte (unverandert Gbernommene) Preise an aktiven Markten fir identische
Vermogenswerte oder Schulden, auf die das Unternehmen am Bewertungsstichtag zugreifen kann

Eingangsparameter des Levels 2: Andere Eingangsparameter als die auf Level 1 enthaltenen notierten Preise, die fur
den Vermdgenswert oder die Schuld entweder direkt oder indirekt beobachtbar sind

Eingangsparameter des Levels 3: Fiir den Vermdgenswert oder die Schuld nicht beobachtbare Eingangsparameter

Eigenkapitalinstrumente in Hohe von 76 Mio. € (31.03.2023: 121 Mio. €) werden erfolgsneutral zum Fair Value
folgebewertet. Davon entfallen 38 Mio. € (31.03.2023: 84 Mio. €) auf Anteile an bérsennotierten Gesellschaften, die mit
20 Mio. € (31.03.2023: 55 Mio. €) die 15-Prozent-Beteiligung an Russlands fihrendem Consumer-Electronics-Einzel-
handler PJSC ,M.ideo” und mit 18 Mio. € (31.03.2023: 29 Mio. €) den rund Ein-Prozent-Anteil an der METRO AG
betreffen.

In Hohe von 37 Mio. € (31.03.2023: 37 Mio. €) sind Eigenkapitalinstrumente erfolgsneutral zum Fair Value bilanziert,
die nicht bérsennactiert sind und fir die kein aktiver Markt besteht. Eine Veraufierung dieser Eigenkapitaltitel ist nicht
vorgesehen. Wesentlicher Bestandteil ist mit 35 Mio. € (31.03.2023: 35 Mio. €) die 6,61-Prozent-Beteiligung an der
METRO PROPERTIES GmbH & Co. KG.

Die Zuordnung der um Fair Value bewerteten Finanzinstrumente gemaf IFRS 9 in die dreistufige Fair Value-Hierarchie
lautet wie folgt:
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31.03.2023
Mio. € Gesamt Level 1 Level 2 Level 3
Aktiva 126 29 5 92
Zum Fair Value erfolgswirksam bewertet 5 0 5 0
Wertpapiere 0 0 0 0
Derivative Finanzinstrumente 5 0 5 0
Zum Fair Value erfolgsneutral bewertet 121 29 0 92
Eigenkapitalinstrumente 121 29 0 92
Passiva 0 0 0 0
Zum Fair Value erfolgswirksam bewertet 0 0 0 0
Derivative Finanzinstrumente 0 0 0 0
Summe 126 29 5 92

31.03.2024
Mio. € Gesamt Level 1 Level 2 Level 3
Aktiva 76 18 0 57
Zum Fair Value erfolgswirksam bewertet 0 0 0 0
Wertpapiere 0 0 0 0
Derivative Finanzinstrumente 0 0 0 0
Zum Fair Value erfolgsneutral bewertet 76 18 0 57
Eigenkapitalinstrumente 76 18 0 57
Passiva 0 0 0
Zum Fair Value erfolgswirksam bewertet 0 0 0 0
Derivative Finanzinstrumente 0 0 0
Summe 76 18 0 57

Die Bewertung der Wertpapiere (Level 1) erfolgt anhand quotierter Marktpreise auf aktiven Markten.

Die Wertpapiere (Level 1) betreffen kurzfristige Investitionen in Fondsanteile und werden anhand von quotierten
Marktpreisen auf aktiven Markten bewertet.

Bei Zinsswaps und Devisengeschaften (alle Level 2) erfolgt eine Mark-to-Market-Bewertung auf Basis notierter Devi-
senkurse und am Markt erhaltlicher Zinsstrukturkurven.

Die zum 31. Marz 2024 auf der Aktivseite bilanzierten Eigenkapitelinstrumente ohne aktiven Markt in Hohe von
57 Mio. € (31.03.2023: 92 Mio. €) sind dem Fair Value Level 3 zugeordnet.

Der Fair Value der 15-Prozent-Beteiligung an Russlands flihrendem Consumer-Electronics-Einzelhandler PJSC
.M.video” verringerte sich um 35 Mio. € auf 20 Mio. € (31.03.2023: 55 Mio. €). Diese Veranderung des Buchwerts
wurde im dritten Quartal 2022/23 erfolgsneutral im Sonstigen Ergebnis (,Bewertungseffekte auf zum Fair Value
erfolgsneutral bewertete Finanzinstrumente”) erfasst. Zum 31. Marz 2024 werden die Anteile an PJSC ,M.video” auf
Basis einer Level-3-Marktbewertung bewertet, da zu diesem Stichtag unverandert anzunehmen war, dass sich ein
Marktwert flir die Anteile an PJSC ,M.ideo” nicht verlasslich anhand des an der Moskauer Borse festgesetzten
Borsenkurses ableiten lasst. Ausgehend vom Borsenwert der Anteile an PJSC ,M.video” wurde ein Abschlag vorge-
nommen, um der anhaltenden Unsicherheit mit Blick auf Investitionen in russische Anteile sowie dem geringen
Streubesitz der Aktie Rechnung zu tragen. Dieser Abschlag betrug zum 31. Marz 2024 rechnerisch rund 62 Prozent.
Die Marktwertabschatzung des 15-Prozent-Anteils an PJSC ,Mvideo” belauft sich auf 20 Mio. €.

Variiert man die wesentlichen Bewertungsparameter, so hatte eine Erhéhung des Abschlags um 10 Prozent einen um
2 Mio. € niedrigeren Buchwert zur Folge. Eine Reduktion des Abschlags um 10 Prozent wiirde zu einem um 2 Mio. €
hdheren Buchwert flihren. Eine Erhdhung des Umrechnungskurses um 10 Prozent wiirde einen um 2 Mio. € niedrige-
ren Buchwert ergeben. Eine Reduzierung des Umrechnungskurses um 10 Prozent hatte einen um 2 Mio. € héheren
Buchwert zur Folge.

Der Fair Value der Anteile an der METRO PROPERTIES GmbH & Co. KG betragt wie auch im Vorjahr 35 Mio. €. Der Fair
Value der Anteile wird determiniert durch den Wert der hinter der Beteiligung stehenden Immobilien. Zeitnahe Immo-
bilientransaktionen werden dabei ebenso beachtet, wie die zu erwartende Entwicklung des zu METRO PROPERTIES
gehorenden Immobilienportfolios.
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Wahrend der abgelaufenen Berichtsperiode und im Vorjahr wurden keine Transfers zwischen den Leveln 1 und 2
vorgenommen.

Transfers in oder aus Level 3 wurden in der abgelaufenen Berichtsperiode und im Vorjahr nicht vorgenommen.

Finanzinstrumente, die in der Bilanz zu fortgefihrten Anschaffungskosten bilanziert sind, fir die der Fair Value aber
im Anhang angegeben ist, sind ebenfalls in eine dreistufige Fair-Value-Hierarchie eingeordnet.

Die Fair Values der Forderungen an Lieferanten, der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und dhnliche An-
spriiche, Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und ahnliche Verbindlichkeiten sowie der Zahlungsmittel
und Zahlungsmittelaquivalente entsprechen aufgrund der Uberwiegend kurzen Laufzeit im Wesentlichen ihren Buch-
werten.

Die Ermittlung der Fair Values der Anleihen, Verbindlichkeiten gegentber Kreditinstituten und Schuldscheindarlehen
erfolgt auf der Basis der Marktzinskurve nach der Zero-Coupon-Methode unter Berlcksichtigung von Credit Spreads
(Level 2). Die auf den Stichtag abgegrenzten Zinsen sind in den Werten enthalten.

Die Fair Values aller anderen Ubrigen finanziellen Vermdgenswerte und finanziellen Verbindlichkeiten, die nicht
borsennotiert sind, entsprechen den Barwerten der mit diesen Bilanzpositionen verbundenen Zahlungen. Bei der
Berechnung wurden die zum Stichtag gultigen landesspezifischen Zinsstrukturkurven (Level 2) herangezogen.
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Sonstige Erlauterungen
Erlauterungen zur Kapitalflussrechnung
Im Geschaftsjahr 2022/23 wurde die Darstellung in der Kapitalflussrechnung von aus der Anwendung von |AS 29

»,Rechnungslegung in Hochinflationslandern” resultierenden Effekten geandert. Im ersten Halbjahr 2023/24 wurden
die Vorjahreszahlen wie folgt angepasst:

Mio. € H12022/23
Verdnderung des Nettobetriebsvermdgens -12
Sonstiges im Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit -4
Gewinn oder Verlust aus der Nettoposition der monetaren Posten 0
IAS 29-Effekte auf den Cashflow der betrieblichen Tatigkeit, der Investitions- und Finanzierungstatigkeit -6
Wechselkurseffekte auf die Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 22
Auswirkungen auf die Gesamtverdnderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 0

Die in der obigen Tabelle dargestellten Anpassungen sind in der Kapitalflussrechnung mithilfe der Fusnote 2 kenntlich
gemacht.

Erhaltene Zinsen sowie vereinnahmte Ergebnistibernahmen wurden im Halbjahresfinanzbericht des Vorjahres im
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit dargestellt. Im aktuellen Halbjahresfinanzbericht werden erhaltene Zinsen und
Ergebnisiibernahmen in separaten Zeilen innerhalb des Cashflow aus Investitionstatigkeit dargestellt. Diese Vorjah-
resanpassung wird in der Kapitalflussrechnung mithilfe von Fuinote 3 kenntlich gemacht.
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Segmentberichterstattung
Die Segmentierung folgt der internen Steuerung und Berichterstattung des Konzerns.

Der Chief Operating Decision Maker (CODM) gemaf IFRS 8 (Geschaftssegmente) von CECONOMY ist der Vorstand der
CECONOMY AG. Die Vorstandsmitglieder sind gemeinschaftlich verantwortlich fur die Ressourcenallokation sowie fur
die Einschatzung der operativen Ertragskraft. Die Steuerung erfolgt bei CECONOMY grundsatzlich auf Landesebene.
Der CODM von CECONOMY steuert daher die Aktivitaten des Unternehmens auf Basis einer internen Berichterstattung,
die grundsatzlich Kennzahlen je Land beinhaltet. Die Ressourcenallokation und die Performancemessung erfolgen
entsprechend auf Landesebene.

CECONOMY ist in einem singularen Geschaftsbereich, dem Elektronikbereich, tatig. In Kombination mit einer relativ
homogenen Ausrichtung ahneln sich in allen Landern sowohl Produkte, Dienstleistungen und Kundengruppen als auch
Vertriebsmethoden. Basierend auf gleichartigen 6konomischen Rahmenbedingungen und wirtschaftlichen Merkmalen
der Geschaftstatigkeiten werden einzelne Lander zu den folgenden Geschaftssegmenten aggregiert, die berichts-
pflichtig sind:

— DACH: Deutschland, Osterreich, Schweiz, Ungarn
- West-/Slideuropa: Belgien, Italien, Luxemburg, Niederlande, Spanien
- Osteuropa: Polen, Turkei

Samtliche nicht berichtspflichtige Geschaftssegmente sowie Geschaftsaktivitaten, die nicht die Definitionskriterien
eines Geschaftssegments erflllen, werden unter Sonstige zusammengefasst. Hierzu gehdren rlickwirkend seit dem
01.10.2022 vor allem Gesellschaften mit Verwaltungs- und Querschnittsfunktionen sowie kleinere operative Gesell-
schaften.

Erganzende Erlauterungen zur Segmentberichterstattung

Die Zusammensetzung des Segments DACH und des Segments Sonstige wurde unter Anpassung der Vorjahreszahlen
gedndert. Die Anderung spiegelt die Auswirkungen der Convergenta-Transaktion wider (Erwerb der Anteile nicht
beherrschender Gesellschafter an der Media Saturn Holding GmbH). Die Verwaltungs- und Querschnittsgesellschaften
der Media-Saturn-Gruppe in Deutschland werden nunmehr zusammen mit denen der CECONOMY im Segment
Sonstige ausgewiesen. Sie wurden bisher im Segment DACH dargestellt. Die Anderung fiihrt neben der Beriicksichti-
gung der Auswirkungen der genannten Transaktion zu einer besseren Zusammenfassung von operativen Aktivitaten
einerseits und Verwaltungs- und Querschnittsfunktionen andererseits. Die Anpassungen wirken im Segmentbericht
nur in DACH, Sonstige und Konsolidierung und haben keine Auswirkungen auf die Vermdgens-, Finanz- und Ertrags-
lage des Konzerns.

Die Anderung der Segmentzusammensetzung fiihrte zu folgenden Anpassungen der Vorjahreszahlen Q2/H1 2022/23:

DACH Sonstige Konsolidierung

Q2 2022/23 Q22022/23 Q22022/23 Q22022/23 Q22022/23 Q22022/23
Mio. € bisher  Anpassung neu bisher  Anpassung neu bisher  Anpassung neu
Aulenumsétze (netto) 2.888 -3 2.885 107 3 110 0 0 0
Innenumsétze (netto) 10 -10 0 6 46 52 -17 -36 -53
Umsatzerlse (netto) 2.898 -13 2.885 113 49 162 -17 -36 -53
EBITDA 71 1 72 -13 1 -12 0 -2 -2
Planmafige Abschreibungen und
Wertminderungen 96 -4 91 66 4 70 0 0 0
Zuschreibungen 6 0 6 0 0 0 0 0 0
EBIT -19 6 -14 -79 -4 -82 -0 -2 -2
EBIT bereinigt -3 3 1 -5 -1 -7 -0 -2 -2
Investitionen 61 -8 53 2 8 10 0 0 0
Langfristiges Segmentvermégen 1.790 -145 1.645 400 145 545 0 0 0

davon nach der Equity-Methode
bilanzierte Beteiligungen (0) (0) (0) (385) (0) (385) (0) (0) (0)
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DACH Sonstige Konsolidierung
H12022/23 H12022/23 H12022/23 H12022/23 H12022/23 H12022/23
Mio. € bisher ~ Anpassung neu bisher  Anpassung neu bisher  Anpassung neu
Auenumsatze (netto) 6.827 -7 6.820 257 7 263 0 0 0
Innenumsétze (netto) 20 -20 1 11 113 124 -33 -93 -126
Umsatzerldse (netto) 6.847 -26 6.821 267 120 387 -33 -93 -126
EBITDA 333 -9 324 =21 8 -14 0 1 1
Planméafige Abschreibungen und
Wertminderungen 192 -9 183 69 9 77 0 0
Zuschreibungen 6 0 6 0 0 0 0 0 0
EBIT 147 -1 146 -90 -1 -91 0 1 1
EBIT bereinigt 162 -1 161 -10 0 -10 0 1 1
Investitionen 131 -16 115 8 16 23 0 0 0
Langfristiges Segmentvermdgen 1.790 -145 1.645 400 145 545 0 0 0
davon nach der Equity-Methode
bilanzierte Beteiligungen (0) (0) (0) (385) (0) (385) (0) (0) (0)

Nachfolgend werden die wesentlichen Bestandteile der Segmentberichterstattung beschrieben:
- Der Aufienumsatz reprasentiert den Umsatz der Geschaftssegmente mit Konzernexternen.
- Der Innenumsatz zeigt die Umsatze mit anderen Geschaftssegmenten

- Das Segment-EBIT beschreibt den Gewinn vor Finanzergebnis und Ertragsteuern. Konzerninterne Mietvertrage
werden in den Segmenten als Operating-Leasingverhaltnisse dargestellt. Die Vermietung findet dabei zu marktuibli-
chen Konditionen statt. Standortbezogene Risiken sowie Werthaltigkeitsrisiken von langfristigen Vermdgenswerten
werden in den Segmenten grundsatzlich nur dann abgebildet, wenn es sich um Konzernrisiken handelt. Dies gilt
analog flr aktive und passive Abgrenzungen, die auf Segmentebene nur dann abgebildet werden, wenn dies auch
in der Konzernbilanz erforderlich ware.

- Das Segment-EBITDA umfasst das EBIT vor planmafiigen Abschreibungen, Wertminderungen und Zuschreibungen
auf immaterielle Vermogenswerte, Sachanlagevermogen, Nutzungsrechte und nach der Equity-Methode bilanzierte
Beteiligungen.

- Im bereinigten EBIT, der steuerungsrelevanten Ergebnis-Kennzahl von Ceconomy, werden im ersten Halbjahr2023/24
nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte sowie Ergebniseffekte aus nach der Equity-Methode einbezogenen Unter-
nehmen und Portfolioveranderungen bereinigt. Zu den nicht regelmafiig wiederkehrenden Ergebniseffekten gehdren
Effekte im Zusammenhang mit der Vereinfachung und Digitalisierung von Zentralstrukturen und Prozessen, aus
Rechtsrisiken im Zusammenhang mit Anderungen von rechtlichen Rahmenbedingungen sowie Bilanzierungseffekte
aus der Anwendung des IAS 29 im hyperinflationaren Land Tlrkei. Im vergleichbaren Berichtszeitraum des Vorjahres
waren in den nicht regelmafdig wiederkehrenden Effekten zusatzlich zu den oben genannten Sachverhalten Ergeb-
niseffekte im Zusammenhang mit der Starkung der Vertriebsmarken in Deutschland ausgewiesen.
Im ersten Halbjahr 2023/24 betragen die Aufwendungen fiir nicht regelmafiig wiederkehrende Effekte 29 Mio. €
(H1 2022/23: 13 Mio. €). Die Ertrage flur nach der Equity-Methode einbezogene Unternehmen belaufen sich auf
43 Mio. € (H1 2022/23 5Mio. € Aufwendungen) und resultieren aus der Fortschreibung des Anteils an
Fnac Darty S.A.. Fir Portfolioveranderungen wurden Aufwendungen in Hohe von 4 Mio. € (H1 2022/23: 76 Mio. €)
ausgewiesen. Im zweiten Quartal 2023/24 betragen die Aufwendungen fir nicht regelmafiig wiederkehrende
Effekte 1 Mio. € (Q2 2022/23: 11 Mio. €). Die Ertrage fur nach der Equity-Methode einbezogene Unternehmen belaufen
sich auf 43 Mio. € (Q2 2022/23: 4 Mio. € Aufwendungen) und resultieren aus der Fortschreibung des Anteils an
Fnac Darty S.A. Fur Portfolioveranderungen wurden Aufwendungen in Hohe von 4 Mio. € (Q2 2022/23: 70 Mio. €)
ausgewiesen.
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Nachfolgend wird die Uberleitung des bereinigten EBIT auf das EBIT dargestellt:

Mio. € Q2 2022/23 Q22023/24
Bereinigtes EBIT -21 5
Vereinfachung und Digitalisierung von Zentralstrukturen und Prozessen -6 1
Starkung der Vertriebsmarken in Deutschland -2 -
Sonstiges -4 -1
Nach der Equity-Methode einbezogene Unternehmen und Portfolioveranderungen -74 40
EBIT -106 44
Mio. € H12022/23 H12023/24
Bereinigtes EBIT 209 253
Vereinfachung und Digitalisierung von Zentralstrukturen und Prozessen -6 =il
Starkung der Vertriebsmarken in Deutschland -2 -
Sonstiges -6 -28
Nach der Equity-Methode einbezogene Unternehmen und Portfolioveranderungen -81 39
EBIT 115 263

- Die Segmentinvestitionen beinhalten die Zugéange (einschliefdlich der Zugange zum Konsolidierungskreis) zu lang-
fristigen immateriellen Vermdgenswerten, Sachanlagen, Nutzungsrechten sowie nach der Equity-Methode bilanzier-
ten Beteiligungen. Ausgenommen hiervon sind Zugange aufgrund der Reklassifikation von ,Zur Verduferung vorge-
sehenen Vermogenswerten” als langfristige Vermdgenswerte.

- Das langfristige Segmentvermogen enthalt das gesamte langfristige Vermdgen. Nicht enthalten sind hauptsachlich
Finanzanlagen und Steuerpositionen.

Nachfolgend wird die Uberleitung des langfristigen Segmentvermégens auf die Vermdgenswerte des Konzerns
dargestellt:

Mio. € 31.03.2023 31.03.2024
Langfristiges Segmentvermdgen 3.322 3.187
Finanzanlagen 137 116
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 1.004 897
Latente Steueranspriiche 446 442
Ertragsteuererstattungsanspriiche 129 150
Sonstige Steuererstattungsanspriiche’ 147 128
Vorrate 3.061 3.108
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und &hnliche Anspriche 418 522
Forderungen an Lieferanten 993 1.245
Aktive Rechnungsabgrenzungsposten’ 65 56
Forderungen aus sonstigen Finanzgeschaften?? 5 0
Zur Verauferung vorgesehene Vermdgenswerte 61 0
Sonstiges™ 234 127 140
Vermodgenswerte des Konzerns 9.917 9.990

" Enthalten in der Bilanzposition Andere Vermdgenswerte (kurzfristig)
2 Enthalten in der Bilanzposition Sonstige finanzielle Vermdgenswerte (kurzfristig)
3 Enthalten in der Bilanzposition Sonstige finanzielle Vermdgenswerte (langfristig)
4 Enthalten in der Bilanzposition Andere Vermdgenswerte (langfristig)

- Das Verrechnungspreissystem zwischen den Segmenten basiert neben der Lizenzverrechnung auf einer Cost-Plus-
Basis, welche die Kostenentlastung im Zusammenhang mit Routinedienstleitungen umfasst. Die Lizenzverrechnung,
die ausgehend vom Umsatz der Segmente berechnet wird, deckt unter anderem die Markennutzung im Konzern ab.
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Eventualverbindlichkeiten

Bei CECONOMY liegen im ersten Halbjahr 2023/24 Eventualverbindlichkeiten in Héhe von 51 Mio. € vor (H1 2022/23:
18 Mio. €). Diese betreffen im Wesentlichen Bankgarantien und Steuern vom Einkommen und vom Ertrag sowie Um-
satzsteuern.

Sonstige Rechtsangelegenheiten

CECONOMY ist derzeit nicht an Rechtsstreitigkeiten, Untersuchungen oder sonstigen Rechtsangelegenheiten beteiligt,
die einen wesentlichen Einfluss auf die wirtschaftliche Lage von CECONOMY oder eine sonstige wesentliche Bedeu-
tung fir CECONOMY haben kdnnten.

Angaben liber Beziehungen zu nahestehenden Unternehmen und Personen

Im ersten Halbjahr des Geschéftsjahrs 2023/24 hat sich eine wesentliche Anderung hinsichtlich der Beurteilung
nahestehender Unternehmen mit mafigeblichem Einfluss ergeben. Unter Berlicksichtigung der in IAS 28.5 f. genannten
Voraussetzungen kommt CECONOMY zu dem Ergebnis, dass diese Kriterien im Hinblick auf die Franz Haniel & Cie.
GmbH (Haniel) aufgrund veranderter Strukturen nicht mehr gegeben sind. In der Folge wird Haniel nicht mehr als
nahestehendes Unternehmen von CECONOMY im Sinne des IAS 24 angesehen, sodass eine Angabepflicht zu den
relevanten Geschaftsvorfallen entfallt.
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EREIGNISSE NACH DEM
QUARTALSSTICHTAG
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VERSICHERUNG DER
GESETZLICHEN VERTRETER

Nach bestem Wissen versichern wir, dass gemafs den anzuwendenden Rechnungslegungsgrundsatzen fir die
Halbjahresfinanzberichterstattung der Konzernzwischenabschluss ein den tatsachlichen Verhaltnissen entsprechendes
Bild der Vermogens-, Finanz- und Ertragslage des Konzerns vermittelt und im Konzernzwischenlagebericht der
Geschaftsverlauf einschlieRlich des Geschéaftsergebnisses und die Lage des Konzerns so dargestellt sind, dass ein den
tatsachlichen Verhaltnissen entsprechendes Bild vermittelt wird, sowie die wesentlichen Chancen und Risiken der
voraussichtlichen Entwicklung des Konzerns im verbleibenden Geschaftsjahr beschrieben sind.

Dusseldorf, 13. Mai 2024

Der Vorstand

by L

Dr. Karsten Wildberger Dr. Kai-Ulrich Deissner
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BESCHEINIGUNG NACH
PRUFERISCHER DURCHSICHT

AN DIE CECONOMY AG, DUSSELDORF

Wir haben den verkiirzten Konzernzwischenahschluss - bestehend aus Gewinn- und Verlustrechnung, Uberleitung
vom Perioden- zum Gesamtergebnis, Bilanz, verklrzter Eigenkapitalentwicklung, Kapitalflussrechnung sowie ausge-
wahlten erlauternden Anhangangaben - und den Konzernzwischenlagebericht der CECONOMY AG, Disseldorf, fir den
Zeitraum vom 1. Oktober 2023 bis 31. Marz 2024, die Bestandteile des Halbjahresfinanzberichts nach § 115 WpHG
sind, einer priferischen Durchsicht unterzogen. Die Aufstellung des verklrzten Konzernzwischenabschlusses nach
den IFRS fur Zwischenberichterstattung, wie sie in der EU anzuwenden sind, und des Konzernzwischen-lageberichts
nach den fur Konzernzwischenlageberichte anwendbaren Vorschriften des WpHG liegt in der Verantwortung des Vor-
stands der Gesellschaft. Unsere Aufgabe ist es, eine Bescheinigung zu dem verkirzten Konzernzwischenabschluss
und dem Konzernzwischenlagebericht auf der Grundlage unserer priferischen Durchsicht abzugeben.

Wir haben die pruferische Durchsicht des verkirzten Konzernzwischenabschlusses und des Konzernzwischenlagebe-
richts unter Beachtung der vom Institut der Wirtschaftsprifer (IDW) festgestellten deutschen Grundsatze fur die pru-
ferische Durchsicht von Abschlissen unter erganzender Be-achtung des International Standard on Review Engage-
ments "Review of Interim Financial Information Performed by the Independent Auditor of the Entity" (ISRE 2410)
vorgenommen. Danach ist die priferische Durchsicht so zu planen und durchzufihren, dass wir bei kritischer Wiirdi-
gung mit einer gewissen Sicherheit ausschlief’en kénnen, dass der verkiirzte Konzernzwischenabschluss in wesent-
lichen Belangen nicht in Ubereinstimmung mit den IFRS fiir Zwischenberichterstattung, wie sie in der EU anzuwenden
sind, und der Konzernzwischenlagebericht in wesentlichen Belangen nicht in Uber-einstimmung mit den fiir Konzern-
zwischenlageberichte anwendbaren Vorschriften des WpHG auf-gestellt worden sind. Eine priferische Durchsicht be-
schrankt sich in erster Linie auf Befragungen von Mitarbeitern der Gesellschaft und auf analytische Beurteilungen und
bietet deshalb nicht die durch eine Abschlussprifung erreichbare Sicherheit. Da wir auftragsgemaf? keine Abschluss-
prifung vorgenommen haben, kdnnen wir einen Bestatigungsvermerk nicht erteilen.

Auf der Grundlage unserer pruferischen Durchsicht sind uns keine Sachverhalte bekannt geworden, die uns zu der
Annahme veranlassen, dass der verkiirzte Konzernzwischenabschluss in wesentlichen Belangen nicht in Ubereinstim-
mung mit den IFRS flr Zwischenberichterstattung, wie sie in der EU anzuwenden sind, oder dass der Konzernzwi-
schenlagebericht in wesentlichen Belangen nicht in Ubereinstimmung mit den fiir Konzernzwischenlageberichte an-
wendbaren Vorschriften des WpHG aufgestellt worden sind.

Disseldorf, den 13. Mai 2024

PricewaterhouseCoopers GmbH
Wirtschaftsprifungsgesellschaft

Verena Heineke Christian David Simon

Wirtschaftspriferin Wirtschaftsprifer
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FINANZKALENDER

Quartalsmitteilung Q3/9M 2023/24 Mittwoch 14. August 2024 7:00 Uhr

Geschaftsbericht Q4/GJ 2023/24 Mittwoch  18. Dezember 2024 7:00 Uhr

Zeitangaben nach deutscher Zeit

Investor Relations

Telefon +49 211 5408-7222
E-Mail IR@ceconomy.de

Besuchen Sie den Internetauftritt von CECONOMY unter www.ceconomy.de mit umfangreichen Informationen und
Berichten.
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Erscheinungsdatum: 15. Mai 2024
Disclaimer

Dieser Halbjahresfinanzbericht enthalt zukunftsgerichtete Aussagen. Solche vorausschauenden Aussagen beruhen
auf bestimmten Annahmen und Erwartungen zum Zeitpunkt der Veroffentlichung dieser Mitteilung. Sie sind daher mit
Risiken und Ungewissheiten verbunden und die tatsachlichen Ergebnisse konnen erheblich von den in den zukunfts-
gerichteten Aussagen beschriebenen abweichen. Eine Vielzahl dieser Risiken und Ungewissheiten wird von Faktoren
bestimmt, die nicht dem Einfluss der CECONOMY AG unterliegen und heute auch nicht sicher abgeschatzt werden
kénnen. Dazu zahlen unter anderem zukunftige Marktbedingungen und wirtschaftliche Entwicklungen, das Verhalten
anderer Marktteilnehmer, das Erreichen erwarteter Kosteneinsparungen und Produktivitatsgewinne sowie gesetzliche
und politische Entscheidungen. Die CECONOMY AG sieht sich auch nicht dazu verpflichtet, Berichtigungen dieser
zukunftsgerichteten Aussagen zu veroffentlichen, um Ereignisse oder Umstande widerzuspiegeln, die nach dem
Veroffentlichungsdatum dieses Halbjahresfinanzberichtes und damit zusammenhangender Materialien eingetreten
sind.



